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Organização da Sociedade Civil: Instituto Hahaha

CNPJ: 16.911.508/0001-81

Edital Incentivo Fiscal à Cultura - Manutenção de Entidade Artístico-Cultural

Título: “Projeto Arte do Encontro - Manutenção Instituto Hahaha

Protocolo:  2018136090200

Valor aprovado para captar: R$ 750.000,00

Valor a captar: R$ 180.0000,00

Aprovação em: 06/12/22 - Autorizado a captar até a data: 02/12/2023

É com alegria que compartilhamos o que foi realizado 
no projeto “Arte do Encontro”,  incentivado pela 
Cemig e Drogaria Araujo e realizado por meio da 
Lei Estadual de Incentivo à Cultura de Minas Gerais.
Convidamos você a percorrer o caminho trilhado 
até aqui nesse relatório parcial do projeto.  



O Instituto Hahaha é uma organização da sociedade civil (OSC) que 
promove a arte da palhaçaria em espaços de saúde e de acolhimento. 
Com a missão de colocar o riso a serviço da vida, busca garantir o 
direito e acesso à arte e à cultura para crianças, adolescentes, adultos, 
idosos, seus familiares, profissionais de saúde e corpo técnico. 

Fundado em 2012 por Gyuliana Duarte, Eliseu Custódio e Elen Couto, 
o Hahaha foi inspirado na primeira organização de palhaços médicos 
“Clown Care Unit” de Nova Iorque e com a expertise de cinco anos de 
atuação na organização Doutores da Alegria em Belo Horizonte. 

Completou onze anos em 2023. No início atendia 5 hospitais pediátricos da 
Rede SUS. Atualmente, está em 20 instituições e expandiu o atendimento 
para idosos e crianças e adolescentes acolhidos institucionalmente em UAIs e 
ILPIs. Além disso, é representante da sociedade civil no Conselho Municipal do 
Idoso e Conselho Municipal da Criança e do Adolescente em Belo Horizonte.

Sobre nós
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Reconhecimento
• Prêmio de Gentileza Urbana pelo Conselho Estadual de Arquitetura de MG (2013)
• Condecoração de Honra ao Mérito pela Câmara dos Vereadores de Belo Horizonte (2014)
• 2º Lugar na 3ª edição do Prêmio Pró-longevidade (2021), na categoria Pessoa 
Jurídica, pelas ações de promoção à saúde e bem-estar às pessoas idosas
• Prêmio Amigos do Bairro de Santa Tereza pela Associação 
dos Amigos do Bairro Santa Tereza (2022)



O Projeto “Arte do Encontro - Manutenção Instituto Hahaha” consiste na realização 
de Intervenções Artísticas de palhaçaria em Hospitais da Rede SUS de Belo Horizonte 
para promoção do acesso à cultura, arte, lazer e cidadania, e na formação continuada 
da equipe artística do Instituto Hahaha para qualificação das ações do projeto.

Público direto: cerca de 7000  crianças e adolescentes 
e pessoas idosas em Belo Horizonte
Público Indireto: aproximadamente 14 mil pessoas da comunidade hospitalar 
(entre familiares, acompanhantes, corpo técnico e visitantes)
Quantitativo total previsto:  21 mil pessoas
Área de abrangência: Município de Belo Horizonte

Metas 
• Executar o programa de 120 intervenções de artistas palhaços 
profissionais em três hospitais de Belo Horizonte;

• Realizar formação continuada da equipe artística envolvida para 
manutenção e aperfeiçoamento contínuo das ações com periodicidade 
quinzenal, totalizando aproximadamente 12 encontros.

Projeto

Arte do
Encontro
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Público-alvo
O projeto é destinado ao público de 
aproximadamente 21 mil crianças, adolescentes, 
jovens, adultos e pessoas idosas em internação, 
bem como toda a comunidade hospitalar.

Hospital da Baleia
Público Pediatria: 1.200 crianças e adolescentes
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h

Hospital João Paulo II
Público Pediatria: 2.600 crianças e adolescentes
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h

Hospital Célio de Castro
Público Geriatria: 3.200 adultos e pessoas idosas
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h

66



As intervenções utilizam técnicas para a interação com 
o público por meio da linguagem da palhaçaria, do jogo 
cênico lúdico, improviso, músicas, interações pedagógicas e 
informações dos direitos da criança, do adolescente e da pessoa 
idosa. A dramaturgia é construída no momento presente e 
envolve paciente e toda comunidade hospitalar em experiências 
artísticas transformadoras, vividas e sentidas em tempo real. 
Cada visita é única e acontece leito a leito, com escuta atenta 
ao paciente, sua individualidade e também  demandas que 
por vezes as condições do espaço e do adoecimento exigem. 
Esse apuro técnico somente é possível por meio da realização 
da formação artística e capacitação continuada da equipe.
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1Intervenções 
artísticas de 
palhaçaria 
no Hospital

Ações Executadas
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Hospital da Baleia
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Hospital Infantil João Paulo II (Rede Fhemig)
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Hospital Metropolitano Dr. Célio de Castro (HMDCC) 
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A formação é o eixo complementar às intervenções, no qual 
se busca o aperfeiçoamento artístico e técnico da equipe 
ao abordar temas específicos da arte da palhaçaria e outras 
linguagens aplicadas aos espaços de vulnerabilidade. Os 
encontros desenvolvidos abordam o  monitoramento das 
intervenções, promovendo uma formação teórica e prática, 
possibilitando avaliar o desenvolvimento da equipe e a 
aplicabilidade do conteúdo ministrado na realização das 
intervenções artísticas para o alcance do objetivo do projeto. 
Neste período, foram realizadas reuniões, oficinas, ensaios e 
capacitação permanente, com frequência quinzenal, totalizando 
8 encontros para 6 artistas palhaços (as) da equipe.
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2Formação 
continuada da 
equipe artística do 
Instituto Hahaha



28 de abril
A importância do jogo para alavancar 
a música nos atendimentos.

1212

19 de maio
Música para o público infantil e improvisação

26 de maio
Conversa com pedagogas para debate 
sobre a infância na atualidade



02 de junho
Trabalho musical com foco na data 
comemorativa (festa junina)
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07 de julho
Música para o público idoso
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14 de julho
Capoeira e mímica 
corporal dramática

03 de agosto
Oficina IMPRO com 
José Saldanha

11 de agosto
Música por meio de senhas e avaliação
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Hahaha em 
números

Alcance do público-alvo

No período de maio a agosto de 2023 foram realizadas 102 
intervenções artísticas em 3 hospitais da Rede SUS de 
Belo Horizonte. A quantidade de pessoas atendidas em 
cada dia de intervenção é calculada por meio do número de 
atendimentos, que somam 21.915, sendo 4.860 referente 
às crianças e adolescentes, 2.445 ao público idoso, e 14.610 
ao corpo técnico (visitantes, acompanhantes, corpo técnico)

Instituição Pessoas
Nº 

intervenções 
artísticas

Total

Hospital da Baleia direto: 1599 
indireto: 3198 34 4797

Hospital Infantil João 
Paulo II (Rede Fhemig)

direto: 3261
indireto: 6522 34 9783

Hospital Metropolitano 
Dr. Célio de Castro 

(HMDCC)
direto: 2445

indireto: 4890 34 7335
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Impactos
O trabalho continuado em hospitais de atendimento SUS, desde 
a sua fundação em 2012 - permite uma maior abrangência do 
público atendido pelas ações artísticas do Instituto Hahaha, 
contemplando também pessoas do interior e diversas 
localidades do estado de Minas Gerais, que se dirigem à 
capital com a finalidade de tratamentos de saúde, exames  e 
consultas; procedimentos gerais de cuidados com a saúde.  

A presença do artista palhaço garante o direito à cultura 
e estabelece um contraponto de alegria e leveza frente às 
situações adversas vividas pelas pessoas institucionalizadas, 
transformando cotidianamente, os estados de ânimo e 
saúde mental de crianças, adolescentes, adultos, idosos 
e toda comunidade. O Instituto Hahaha proporciona ao 
público oportunidades de rir, se descontrair das rotinas 
médicas para embarcar no encontro com o lúdico, a 
imaginação, e a alegria. Acreditamos que o riso é para 
todos e nossa missão é colocá-lo à serviço da vida.



“A visita do Instituto Hahaha é sempre uma alegria, um conforto para 
todo mundo. Só da gente ver os palhaços e as palhaças chegando 
a gente já muda a energia, a vibração. E para as crianças e para as 
famílias, é impressionante. Hoje mesmo uma mocinha que estava com 
a expressão tensa, sem querer conversar, não aceitando nada - nem 
um picolézinho clandestino, nem um pirulito de coração - NADA - na 
hora que as palhaças saíram do quarto ela estava com a expressão 
relaxada, um sorriso discreto, desenhando: estava transformada. (...)”.

Dr Sérgio Diniz Guerra
Médico do Centro de Terapia Intensiva Pediátrico do Hospital da Baleia

Coisa linda  de se ver as duas! (palhaças Dra. Rosa e Dra. 
Suzette Marie) (...) tinha dia que eu estava cabisbaixa com 
um nó na garganta…elas vinham arrancando sorrisos!

Suenara
Mãe do paciente Caleb em internação no Hospital da Baleia

Microfone
aberto
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No período deste relatório, a equipe de comunicação 
criou a identidade visual do projeto, a aplicação de marca 
nos jalecos a serem utilizados pelos artistas durante as 
intervenções e o planejamento de comunicação para 
divulgação das ações durante a execução do projeto 
e deu início a execução desse planejamento.

Divulgação
do projeto
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Jornal Hahaha
O Jornal Hahaha é distribuído em todas as instituições 
atendidas. É o espaço onde a comunidade hospitalar tem 
acesso ao que acontece em todos os hospitais. O Jornal 
tem diferentes colunas, nas quais os artistas compartilham 
como foi a experiência, contam um caso que se destacou, 
um diálogo interessante, um jogo que teve um impacto 
marcante, e dividem suas perspectivas com o público.
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O Instituto Hahaha tem se destacado na esfera digital, 
com uma presença significativa nas redes sociais. No 
Facebook, contamos com uma base sólida de 188.008 
seguidores, enquanto no Instagram, nossa comunidade 
online é composta por 13.724 seguidores. 

Uma análise detalhada do perfil do público revela informações 
valiosas sobre a distribuição geográfica de nossa audiência. No 
Facebook, São Paulo lidera, com 8% de seguidores, seguido 
por Belo Horizonte, com 4.5%, e o Rio de Janeiro, com 4.3%. 

No Instagram, Belo Horizonte se destaca como a cidade com 
a maior concentração de seguidores, representando 29.3% 
de nossa audiência, seguida por São Paulo, com 4.5%. 

O fluxo da comunicação do projeto é a produção do 
conteúdo, encaminhamento para empresas patrocinadoras 

e a Lei Estadual de Incentivo à Cultura. Após aprovação de 
marca, os conteúdos são publicados nas redes sociais. 

No período deste relatório foram enviadas para aprovação 
no dia 28/06/2023, 5 conteúdos, e no dia 24/08, 8 
conteúdos, a serem publicados. Nos diferentes canais, o 
Instituto Hahaha buscou dar visibilidade ao projeto e o 
patrocínio, compartilhando com o público o impacto das 
ações, as instituições beneficiadas, e os sorrisos alcançados 
por meio da palhaçaria profissional nos hospitais.

Acesse aqui nossas redes sociais:

Redes sociais

SiteSite Tiktok Instagram Youtube Facebook

http://www.institutohahaha.org.br/
tiktok.com/@institutohahaha.org
instagram.com/InstitutoHahaha
http://youtube.com/InstitutoHahaha/
facebook.com/InstitutoHahaha/
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02/08/2023 - Chegou o momento do encontro!

Alcance Facebook: 414
Alcance Instagram: 278

Acesse a publicação no 
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/InstitutoHahaha/posts/pfbid0257cQU4st5Z9KpG1qzaqWbz6EtAhqFP5t7iFKsutzMpePojh2tX3Nru6fP5vPZgYtl
https://www.instagram.com/p/CvdAPvEvoRI/?img_index=1
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09/08/2023 - No Hospital da Baleia
tem Hahaha há 11 anos

16/08/2023 - No Hospital Infantil 
JPII rem Hahaha há 11 anos

23/08/2023 - No Hospital Metropolitano 
Dr. Célio de Castro tem hahaha

Alcance Facebook: 1.095
Alcance Instagram: 413

Acesse a publicação no 
Facebook e no Instagram

Alcance Facebook: 1.023
Alcance Instagram: 596

Alcance Facebook: 168
Alcance Instagram: 511

Acesse a publicação no 
Facebook e no Instagram

Acesse a publicação no 
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/InstitutoHahaha/posts/pfbid0bpijXqPY8etZ5bY5Qtscqi4yMEhQQtCaUZA4APhuRwPaPAeftsj2nXuvWZPdPAKvl
https://www.instagram.com/p/CwBJ7vqO5Sw/
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Imprenssa

Acesse em: https://www.hmdcc.com.br/hmdcc-retoma-parceria-com-o-instituto-hahaha

https://www.hmdcc.com.br/hmdcc-retoma-parceria-com-o-instituto-hahaha
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Coordenação do projeto: Gyuliana Duarte
Coordenação artística: Eliseu Custodio
Coordenação administrativa: Elen Couto
Direção artística: Jimena Castiglioni
Direção musical: Gladson Braga
Produção artística: Juhlia Santos
Supervisão de projeto: Mariana Blanco
Artistas: Daniela Perucci (Dra. Suzette), Daniela Rosa (Dra. 
Rosa), Evandro Heringer (Dr. Repimboca), Fernando Oliveira (Dr. 
Mulambo do Sertão), Francisley Anderson (Dr. Risoto de Carne 
Moída), Janaína Morse (Dra. Brisa), Juliene Lellis (Dra. Zabeinha), 
Ricardo Ikier (Dr. Canhoto),Victor Dornelas (Dr. Rabisco).
Comunicação: Roberta Nunes, Bruno Oliveira, Isabela Lisboa

Ficha
técnica
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Parceiros que tornam 
este projeto possível

Produção Realização

Patrocínio

CA 2018.13609.0200



contato@institutohahaha.org.br
(31) 3889-9643
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