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Organização da Sociedade Civil: Instituto Hahaha

CNPJ: 16.911.508/0001-81

Edital Incentivo Fiscal à Cultura - Manutenção de Entidade Artístico-Cultural

Título: “Projeto Arte do Encontro - Manutenção Instituto Hahaha

Protocolo:  2018136090200

Valor aprovado para captar: R$ 750.000,00

Valor a captar: R$ 180.0000,00

Aprovação em: 06/12/22 - Autorizado a captar até a data: 02/12/2023

Data de execução: abril 2023 a abril 2024

É com alegria que compartilhamos o que foi 
realizado no projeto “Arte do Encontro”, patrocinado 
pela Cemig e Drogaria Araujo, por meio da Lei 
Estadual de Incentivo à Cultura de Minas Gerais. 
Convidamos você a percorrer o caminho trilhado 
até aqui nesse relatório parcial do projeto
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O Instituto Hahaha é uma organização da 
sociedade civil (OSC) que promove a arte 
da palhaçaria em espaços de saúde e de 
acolhimento. Com a missão de colocar o riso 
a serviço da vida, busca garantir o direito 
e acesso à arte e à cultura para crianças, 
adolescentes, adultos, idosos, seus familiares, 
profissionais de saúde e corpo técnico. 

Sobre nós

Reconhecimento
• Prêmio de Gentileza Urbana pelo Conselho 
Estadual de Arquitetura de MG (2013)
• Condecoração de Honra ao Mérito pela Câmara 
dos Vereadores de Belo Horizonte (2014)
• 2º Lugar na 3ª edição do Prêmio Pró-longevidade 
(2021), na categoria Pessoa Jurídica, pelas ações de 
promoção à saúde e bem-estar às pessoas idosas
• Prêmio Amigos do Bairro de Santa Tereza pela 
Associação dos Amigos do Bairro Santa Tereza (2022)



O Projeto “Arte do Encontro - Manutenção Instituto 
Hahaha” consiste na realização de intervenções artísticas 
de palhaçaria em Hospitais da Rede SUS de Belo 
Horizonte para promoção do acesso à cultura, arte, lazer e 
cidadania, e na formação continuada da equipe artística do 
Instituto Hahaha para qualificação das ações do projeto.

Data de execução: abril 2023 a abril 2024

Metas 
 
1. Executar o programa de 120 intervenções de artistas 
palhaços profissionais em três hospitais de Belo Horizonte;

2. Realizar formação continuada da equipe artística 
envolvida para manutenção e aperfeiçoamento 
contínuo das ações com periodicidade quinzenal, 
totalizando aproximadamente 12 encontros.

Projeto

Arte do
Encontro
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Público-alvo

O projeto é destinado ao público de aproximadamente 21 mil 

crianças, adolescentes, jovens, adultos e pessoas idosas em 

internação, bem como toda a comunidade hospitalar.

Direto: cerca de 7.000  crianças e adolescentes 

e pessoas idosas em Belo Horizonte

Indireto: aproximadamente 14 mil pessoas da comunidade hospitalar 

(entre familiares, acompanhantes, corpo técnico e visitantes)

Área de abrangência: Município de Belo Horizonte 

Hospital da Baleia
Público Pediatria: 1.200 crianças e adolescentes
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h

Hospital João Paulo II
Público Pediatria: 2.600 crianças e adolescentes
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h

Hospital Metropolitano Dr. Célio de Castro
Público Geriatria: 3.200 adultos e pessoas idosas
Dia das intervenções: segunda e quarta-feira às 10h
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As intervenções incorporam técnicas 
de interação com o público, utilizando 
a linguagem da palhaçaria, elementos 
lúdicos do jogo cênico, improvisação, 
músicas, interações pedagógicas. Cada 
visita é única, ocorrendo duas vezes 
por semana,  leito a leito, com atenção 
especial ao paciente, respeitando sua 
individualidade e atendendo às demandas 
que, por vezes, as condições do espaço 
e do adoecimento podem exigir.
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1Intervenções 
artísticas de 
palhaçaria 
no Hospital

Ações Executadas
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Hospital da Baleia 

Hospital Infantil João 
Paulo II (Rede Fhemig)

Hospital Metropolitano Dr. 
Célio de Castro (HMDCC) 

Foto: Mariana Blanco

Foto: Carol Reis Foto: Carol Reis



⬤

A formação desempenha um papel complementar essencial 
às intervenções, concentrando-se no aprimoramento artístico 
e técnico da equipe ao explorar temas específicos da arte 
da palhaçaria e outras linguagens aplicadas a contextos de 
vulnerabilidade. Os encontros englobam o acompanhamento 
das intervenções, proporcionando uma formação abrangente 
tanto teórica quanto prática. Durante esse período, foram 
conduzidas reuniões, oficinas, ensaios e sessões de capacitação 
contínua, ocorrendo quinzenalmente, totalizando seis encontros.

⬤ 01/09: Debate sobre gênero, sexualidade e pessoas idosas.
⬤ 22/09: Treinamento de palhaçaria focado 
no trabalho musical e entradas.
⬤ 6/10: Roda de conversa, capoeira e trabalho 
musical sobre samba de roda.
⬤ 9/10: Reunião de alinhamento e formação. 
⬤ 10/10: Preparação de repertório de entradas musicais novas.
⬤ 17/10: Segundo encontro sobre Palhaçaria Preta.
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2Formação 
continuada da 
equipe artística do 
Instituto Hahaha
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Hahaha em 
números

No período deste relatório foram realizadas 76 intervenções 
artísticas em 3 hospitais da Rede SUS de Belo Horizonte. A 
quantidade de pessoas atendidas em cada dia de intervenção 
é calculada por meio do número de atendimentos que somam 
17.070, sendo 3.367 referente às crianças e adolescentes, 
2.583 ao público idoso, e 11.120 à comunidade hospitalar 
(visitantes, acompanhantes, familiares) e corpo técnico.

Por meio do projeto, no mês de novembro, foi realizada 
uma residência artística no Hospital Cássio Campolina 
e na ILPI Asilo Dona Alzira Ribeiro, na cidade de Entre 
Rios-MG, com o total de 16 intervenções artísticas, e o 
alcance de 928 pessoas idosas e 1.076 da comunidade 
hospitalar, totalizando 2.004 atendimentos realizados.

setembro a novembro
76 intervenções artísticas

⬤ 17.070
pessoas alcançadas

⬤ 3.367
crianças e adolescentes

⬤ 2.583
pessoas idosas

⬤ 11.120
corpo técnico e comunidade 
hospitalar
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Alcance do 
público-alvo

Instituição Nº 
atendimentos

Nº 
intervenções 

artísticas
Total

Hospital da Baleia direto: 1238 
indireto: 2476 26 3714

Hospital Infantil João 
Paulo II (Rede Fhemig)

direto: 2129
indireto: 4258 26 6387

Hospital Metropolitano 
Dr. Célio de Castro 

(HMDCC)
direto: 1655

indireto: 3310 24 4965
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Impactos

A continuidade das ações do Instituto Hahaha nos hospitais 
da Rede SUS, desde sua criação em 2012, não apenas 
beneficiam o público local, mas também alcançam pessoas 
de várias regiões do estado de Minas Gerais, que buscam 
a capital para tratamentos médicos, exames e consultas. 

A presença da palhaçaria profissional garante o direito à 
cultura e estabelece um contraponto de alegria e leveza frente 
às situações adversas vividas pelas pessoas hospitalizadas, 
transformando cotidianamente, os estados de ânimo e 
saúde mental de crianças, adolescentes, adultos, idosos e 
toda comunidade. São oportunidades de rir, se descontrair 
das rotinas médicas para embarcar no encontro com o 
lúdico, a imaginação, e a alegria. Acreditamos que o riso é 
para todos e nossa missão é colocá-lo à serviço da vida.



“A visita do Instituto Hahaha é sempre uma alegria, um conforto para 
todo mundo. Só da gente ver os palhaços e as palhaças chegando 
a gente já muda a energia, a vibração. E para as crianças e para as 
famílias, é impressionante. Hoje mesmo uma mocinha que estava com 
a expressão tensa, sem querer conversar, não aceitando nada - nem 
um picolézinho clandestino, nem um pirulito de coração - NADA - na 
hora que as palhaças saíram do quarto ela estava com a expressão 
relaxada, um sorriso discreto, desenhando: estava transformada. (...)”.

Dr. Sérgio Diniz Guerra
Médico do Centro de Terapia Intensiva Pediátrico do Hospital da Baleia

Coisa linda  de se ver as duas! (palhaças Dra. Rosa e Dra. 
Suzette Marie) (...) tinha dia que eu estava cabisbaixa com 
um nó na garganta…elas vinham arrancando sorrisos!

Suenara
Mãe do paciente Caleb em internação no Hospital da Baleia

Microfone
aberto
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No período deste relatório, a 
equipe de comunicação executou 
o planejamento de comunicação 
para divulgação das ações durante 
a execução do projeto e deu início 
a execução desse planejamento, 
que prevê um post quinzenal 
sobre o projeto, suas intervenções 
e ações; dois registros 
fotográficos profissionais; 1 
jornal trimestral nas instituições.

Divulgação
do projeto
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Jornal Hahaha
O Jornal Hahaha é distribuído em todas as instituições 
atendidas. É o espaço onde a comunidade hospitalar tem 
acesso ao que acontece em todos os hospitais. O Jornal 
tem diferentes colunas, nas quais os artistas compartilham 
como foi a experiência, contam um caso que se destacou, 
um diálogo interessante, um jogo que teve um impacto 
marcante, e dividem suas perspectivas com o público.

Leia o jornal Hahaha: 
Abril a agosto e Setembro a novembro

https://drive.google.com/file/d/1uYMgnlrFUlrTTkrzla3DDJdOGx0mqUZ6/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1alExEV5PH_mdkqo2IwpPyg6qNVgBvzeV/view?usp=sharing
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A presença e permanência do Instituto nas redes sociais 
permite que o trabalho seja conhecido, divulgado para mais 
pessoas, sobretudo, que a arte da palhaçaria e a missão 
de colocar o riso a serviço da vida também tenha impacto 
no ambiente digital. As divulgações do projeto consistiram 
neste período em 18 publicações no Instagram e 18 no 
Facebook. Nos diferentes canais, o Instituto Hahaha buscou 
dar visibilidade ao projeto e o patrocínio, compartilhando com 
o público o impacto das ações, as instituições beneficiadas, e 
os sorrisos alcançados por meio da palhaçaria profissional.

Redes sociais

Instagram Facebook

instagram.com/InstitutoHahaha
facebook.com/InstitutoHahaha/
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Veja a publicação no Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/InstitutoHahaha/posts/705402144959175?ref=embed_post
https://www.instagram.com/p/Cw3qZn6N6vT/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/reel/616946120608120
https://www.instagram.com/reel/Cw7wRVfPGAr/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/photo?fbid=708227124676677&set=pcb.708227168010006
https://www.instagram.com/p/CxDQ5njtGoJ/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/photo/?fbid=718247960341260&set=pcb.718248007007922
https://www.instagram.com/p/Cxsdn2zIpAC/?fbclid=IwAR1d0t9YCjH35v2QK8Q43WjQa2eZiTbNdmQ1iFpU6Srg9RXgzbbBp7L6PS0
https://www.facebook.com/photo/?fbid=717008620465194&set=a.637497288416328
https://www.instagram.com/p/CxnUBqPPIUq/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/photo/?fbid=712758384223551&set=a.637497288416328
https://www.instagram.com/p/CxVSdG-PWAH/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/reel/1833111933774029
https://www.instagram.com/reel/CxseFQ1odGE/?fbclid=IwAR3u7RDyj5j5N9YBLk94kTmXdckjPW_VNdQmS1fDyxxnaWgkLPvrRfYXyOQ
https://www.facebook.com/InstitutoHahaha/posts/pfbid0a93Hb4FjpZ18uuUSibtvWHJa5nEA3PX2HaRLJdfBdM5iSHRaqGpSzxRZQK9Y6pbl
https://www.instagram.com/p/Cx5VlyJPOwx/?fbclid=IwAR3HAJcoUDRH1EAbCjvglSJQpt5S22n3O8bj7lJ86L2v3XWRQNuKPJbpRPo
https://www.facebook.com/InstitutoHahaha/posts/pfbid0gmtoH8dzPug12pjCzB6fs7cwvuXp8XqhtnmFUc5gMuLcsEfEvW99EBC6oTxSbA2Vl
https://www.instagram.com/p/CzCJnpOuoTg/?fbclid=IwAR21_dCuvocbK-f03kn-rKO6N63wS6hV90S3NiHNvytYTToZKzHyfkqJXiA
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Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/photo?fbid=739095218256534&set=pcb.739095244923198
https://www.instagram.com/p/CzFEYxbtXbU/?fbclid=IwAR17bo5pJAXQjYzDY25OyLH0tpzmdjaATWenHp7DCX_T1kxohlra4q7InbQ
https://www.facebook.com/photo/?fbid=740536534779069&set=a.637497288416328
https://www.instagram.com/p/CzLuHEMul1q/?fbclid=IwAR28vxXcJAwPhMxDbFy43QGu08h73mBniI_yN52r0vbNKJpQ9t4UP0fUSlg


22

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/photo?fbid=742273441272045&set=pcb.742273504605372
https://www.instagram.com/p/CzUF6pEpz_0/?fbclid=IwAR2OJzeXswv2E-6g6t5g89tAn8qJE4vuhddMqqT-F7vxsGkyzLRS7d2tG2k&img_index=1
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Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

Veja a publicação no
Facebook e no Instagram

https://www.facebook.com/photo?fbid=750001850499204&set=pcb.750001910499198
https://www.instagram.com/p/Cz3R5R1tQ_L/?fbclid=IwAR26rRkNSyPTblS9GjdQRiTW4_l1vn1-hB09tCC-Jk-Nl9hQ55raGj11ZA4
https://www.facebook.com/photo/?fbid=746043284228394&set=a.637497288416328
https://www.instagram.com/p/CzlQUq7vbCu/?fbclid=IwAR2MPNAjdRN0LnmEC9zjTkB2FK8PUHyaMGAAfT8NSxccFk8MQ_GqdLdjkgo
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Coordenação do projeto: Gyuliana Duarte
Coordenação artística: Eliseu Custodio
Coordenação administrativa: Elen Couto
Direção artística: Jimena Castiglioni
Direção musical: Gladson Braga
Assistente de produção: Juhlia Santos
Supervisão de projeto: Mariana Blanco
Artistas: Daniela Perucci (Dra. Suzette), Daniela Rosa 
(Dra. Rosa), Evandro Heringer (Dr. Repimboca), Fernando 
Oliveira (Dr. Mulambo do Sertão), Francisley Anderson 
(Dr. Risoto de Carne Moída), Janaína Morse (Dra. Brisa), 
Juliene Lellis (Dra. Zabeinha), Ricardo Ikier (Dr. Canhoto).
Comunicação: Roberta Nunes, Bruno Oliveira, Isabela Lisboa

Ficha
técnica
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Parceiros que tornam este projeto possível

ProduçãoPatrocínio

CA 2018.13609.0200

Realização



Site Tiktok Instagram Youtube Facebook

contato@institutohahaha.org.br
(31) 3889-9643

http://www.institutohahaha.org.br/
tiktok.com/@institutohahaha.org
instagram.com/InstitutoHahaha
http://youtube.com/InstitutoHahaha/
facebook.com/InstitutoHahaha/
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