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Apresentacao




Sobre nos

O InstitutoHahaha é uma organizacao
da sociedade civil (OSC) quepromove
a arte da palhacaria em espacos de
saude e de acolhimento. Com a missao
de colocar o riso a servico da vida,
busca garantir o direito e acesso a arte
e a cultura para criancas, adolescentes,
adultos, idosos, seus familiares,
profissionais de saude e corpo técnico.

Reconhecimento
e Prémio de Gentileza Urbana pelo Conselho
Estadual de Arquitetura de MG (2013)
e Condecoracao de Honra ao Mérito
pela Camara dos Vereadores de
Belo Horizonte (2014)
e 2° Lugar na 3? edicao do Prémio Pro-
longevidade (2021), na categoria Pessoa
Juridica, pelas acoes de promocao a
saude e bem-estar as pessoas idosas
e Prémio Amigos do Bairro de Santa
Tereza pela Associacao dos Amigos
do Bairro Santa Tereza (2022)







Publico-alvo:
@ Beneficiados diretos
idosos alcancados
2-742 pelo projetag nos

Hospitais e ILPIs.

@ Beneficiados indiretos

5.2060pessqas da

hospitalar de
2 hospitais




Locais atendidos

@ Clinica de Transicao Paulo de Tarso
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Hospital da Baleia

Cidade Ozanam
Casa da Esperanca
Instituto Geriatrico Afonso Pena ILPI

_ar Cristo Rei




@ Meta 01
Elaboracao e execucao de 1 (um) plano
de mobilizacao.

@ Meta 02
Realizar pesquisa de interesses e
demandas junto ao publico alvo

@ Meta 03
Realizar 1 formacao sobre a producao
de podcast

@ Meta 04
Realizar 20 encontros de treinamento
artistico

@ Meta 05
Produzir, gravar e editar 60 episodios de
Podcast

@ Meta 06
Atender pessoas idosas, comunidade
hospitalar e corpo técnico por meio de
80 intervencoes artisticas

@ Meta 07
Elaboracao e execucao de 1 (um)

plano de divulgacao para difusao do
Podcast.
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Conheca as agoes realizadas

Mobiliz

Meta 1




Desde o inicio, mantivemos um dialogo préximo
e continuo com as instituicoes envolvidas, o que
contribuiu para dar mais fluidez e clareza aos
processos do projeto. Todas as etapas foram
construidas em conjunto, com escuta ativa e
troca constante, garantindo o engajamento e a
parceria das equipes locais.
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Conheca as agoes realizadas

Formacao
ar tistica

Meta 4

Foram realizados 12 encontros de formacao
voltados a criacao cénica de uma esquete comica
de curta duracao, concebida especialmente para as
acoes de mobilizacao do podcast 8 e 80. A partir de
palavras-chave dos episddios, desenvolveram-se
improvisacoes que resultaram em um roteiro final.
A esquete, apresentada em todas as intervencoes
nos hospitais e ILPIs, incorporou musica como
recurso narrativo e fortaleceu a conexao entre o
conteudo do podcast e as cenas encenadas
pelos(as) palhacos(as).







Produzir

um podcast




Conheca as acoes realizadas 22

Foram realizadas reunioes estratégicas,
com base nos dados coletados por
meio da pesquisa e as informacoes =2
compartilhadas pelas instituicoes. A
partir disso, de agosto a outubro de 2024
foram estabelecidos os temas, elegidas
as historias, captadas as entrevistas com

as pessoas idosas nas ILPIls. No processo
de producao do podcast, percebemos a
importancia dos encontros de formacao
artisticas serem continuos para ensaio

e preparacao da producao do podcast e
ensaio de podcast, de agosto a outubro.
As formacoes se concentraram no
aprimoramento da linguagem, direcao
de voz e direcao de arte, bem como

no uso de técnicas de palhacaria e no
aprofundamento dos temas selecionados.




Conheca

olto,

N

O podcast 8 e 80 € composto por dois quadros.
O quadro 3x4 apresenta historias dos encontros
entre palhacos e palhacas e pessoas idosas,
com duracao média de 10-15 minutos, e o
quadro 2+2 traz entrevistas com especialistas,
com duracao média de 15 a 30 minutos. As
gravacoes da primeira temporada do podcast
8 e 80 comecaram em setembro. No dia 29

de outubro, ocorreu o lancamento oficial do
podcast. Esse marco consolidou meses de
trabalho, unindo planejamento, capacitacao e
execucao para alcancar os objetivos do projeto.

Ouca no Spotify

Veja no Youtube y

pAC


https://open.spotify.com/show/44S8j2RyksPTyH3TCFW1yc?si=f9762fdcea07403c
https://www.youtube.com/playlist?list=PL3Eqo8a2NaK4oc8GhzqYGuScLiESk6u4p

Conheca as agoes realizadas

Intervencc

artisticas para
mobilizacao

Meta 6



Em outubro/24, teve inicio a execucao das
intervencoes artisticas para mobilizacdo do

podcast nas 6 instituicoes parceiras. A escolha das
intervencoes iniciarem antes da veiculacao do podcast
foi uma acao estratégica de pré-lancamento, com o
objetivo de familiarizar o publico com as palhacas
médicas envolvidas, a tematica e proporcionar o
fortalecimento de vinculo, além de proporcionar o
encontro com as pessoas idosas para escuta ativa de
suas histdrias para que possam compor o podcast.
Foram realizadas 8 intervencoes presenciais nos
hospitais e ILPIs para um publico de 420 pessoas
idosas e 572 acompanhantes, colaboradores e
profissionais da saude e comunidade hospitalar.
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Conheca as agoes realizadas

° ~N Para estruturar a divulgacao do projeto, realizamos,
D 'fu S a o d 0 no periodo do relatorio: elaboracdo de plano de
comunicacao; producao da identidade visual e de
conteudos graficos impressos e/ou digital do projeto;
d divulgacao nas redes sociais do Instituto Hahaha
p O Ca St (Instagram e Facebook); distribuicao em plataformas
de streaming. Foi considerado o periodo eleitoral,
priorizando as postagens apos seu término. Essas
Meta 7 acoes permitiram a definicao estratégica inicial para
divulgacao do projeto e do podcast, considerando um
produto que estara disponivel online gratuitamente.



Redes Sociais

27

Instagram

Seguidores: 14,5 mil

Alcance:63,6 mil

Interacoes com o conteudo:8,4 mil
Visitas ao perfil do Instagram: 21.487
instagram.com/InstitutoHahaha/

Facebook

Curtidas da Pagina do Facebook: 178.796
Seguidores: 187,3 mil

Alcance: 604,4 mil

Interacoes com o conteudo: 23 mil
Visitas ao facebook: 6.331

Minutos visualizados: 288,3 mil

facebook.com/InstitutoHahaha/

Youtube

Inscritos: 1,643 mil
Visualizacoes total: 40,9 mil

Tempo de exibicao total

(horas): 1,3 mil
youtube.com/InstitutoHahaha/ @
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31/07/2024 31/07/2024 31/07/2024 06/08/2024
Veja a publicacao no Veja a publicacao no Veja a publicacao no Veja a publicacao no
Facebook e no Instagram Facebook e no Instagram Facebook e no Instagram Facebook e no Instagram

D


https://www.facebook.com/photo/?fbid=909444784554909&set=pcb.909446221221432
https://www.instagram.com/p/C-Gb0xjNlaz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/photo/?fbid=909468747885846&set=pcb.909468787885842
https://www.instagram.com/p/C-GixHTp2CA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/photo/?fbid=909526761213378&set=pcb.909526791213375
https://www.instagram.com/p/C-Gz7ZGPZKL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/photo/?fbid=912965794202808&set=pcb.912965847536136
https://www.instagram.com/p/C-Uwkc_MOCp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

thaha em
numeros

No periodode maioa outubro

de 2024,foram realizadas 8
intervencoes artisticas presenciais
nos hospitais e ILPIs para

um publico de 420 pessoas
idosas e 572 acompanhantes,
colaboradores e profissionais da
saude e comunidade hospitalar.

maio a outubro 2024

O 8 intervencoes
artisticas
pessoas

9 9 2 alcancadas

420 23.657

pessoas acompanhantes, colaboradores

idosas e profissionais da saude e
comunidade hospitalar



Clinica de
Transicao
Paulo de Tarso

Inter vencoes

2

Atendimentos

158

Hospital
da Baleia

Inter vencoes

2

Atendimentos

510

Lar Cristo Rei

Inter vencoes

1

Inter vencoes

Atendimentos

55

Atendimentos

Casa da

Esperanca 1 55

Cidade Inter vencoes  Atendimentos
Ozanam 1 6 5

IGAP Inter vencoes  Atendimentos

1

49
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Ficha
técnica

Artistas palhacos (as)
Juliene Lellis

Daniela Rosa

Lud Benquerer
Francis Severino
Benvinda Dangelo
Sitaram Custodio

Coordenacao: Gyuliana Duarte

Coordenacao de Comunicacao: Roberta Nunes
Direcao Artistica: Juliene Lellis

Direcao de voz e texto: Ana Hadad

Direcao Musical: Gladson Braga

Edicao, finalizacao e paisagem sonora: Natali Pereira
Producao audiovisual: Marina Barros

Producdo: Vanessa Félix, Natalia Vitoria

Gestao de Criacao e Manutencao

Artistica: Eliseu Custddio

Gestao administrativa: Elen Couto
Administrativo: Talita da Mata, Jacqueline Araujo
Designer: Bruno Oliveira

Midias Sociais: Isabela Lisboa

Libras: Dinalva Andrade



Parceiros
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