~

% PREFEITURA MUNICIPAL  Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Direitos Humanos
W ¢ DE BELO HORIZONTE

PROCESSO N° 01-046.711/23-44
T T Instrumento Juridico: 01.2023.1018.0017.02.00

SEGUNDO TERMO ADITIVO AO TERMO DE FOMENTO, QUE ENTRE
ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL INSTITUTO HAHAHA,

OBJETIVANDO A EXECUGAO DO PROJETO “NAS ONDAS DO
HAHAHA".

|
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Publicado ne €£3_h§o£_.‘ S| CELEBRAM O MUNICIPIO DE BELO HORIZONTE E A

O Municipio de Belo Horizonte, inscrito no CNPJ n° 18.715.383/0001-40, com sede na Av. Afonso
Pena n° 1212, Bairro Centro, neste ato representado pelo Secretario Municipal de Assisténcia
Social e Direitos Humanos, Josué Costa Valaddo, ADMINISTRADOR PUBLICO da presente
parceria, presente a Presidente do Conselho Municipal do Idoso de Belo Horizonte/CMI-BH, Eliane
Pires Agostinho, doravante denominado MUNICIPIO, e a Organizagdo da Sociedade Civil,
INSTITUTO HAHAHA, CNPJ n°® 16.911.508/0001-81, com sede no enderego & rua Estrela do Sul,
n°126, bairro: Santa Teresa, Belo Horizonte - MG, neste ato representada por Eliseu Custddio,
portador do CPF n° 794.566.856-91 e RG n° MG-5.880.912, doravante denominada, O.S.C.,
sujeitando-se, no que couber, aos termos da Lei Complementar n°® 101, de 04 de maio de 2000,
Lei n°13.019, de 31 de julho de 2014, Decreto Municipal n° 16.746 de 10 de outubro de 2017, Lei
de Diretrizes Orgcamentarias vigente, e demais normas que regulamentam a espécie, em
conformidade com os Anexos deste instrumento, RESOLVEM celebrar o presente Termo Aditivo
ao Termo de Colaboragdo, mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Termo Aditivo ao Termo de Fomento tem por objeto a prorrogacao da vigéncia da
parceria, com aporte de recursos, com a utilizagdo de rendimentos financeiros, com as adequagdes
decorrentes do Decreto Municipal n® 18.249/2023, bem como a alterag&o do plano de trabalho e Planilha
Orgamentaria, anexo unico desse instrumento, objetivando a conclusdo das agdes do Projeto “Nas Ondas
do HAHAHA”.

CLAUSULA SEGUNDA - DA MOVIMENTAGAO DOS RECURSOS FINANCEIROS

2.1 — O MUNICIPIO transferira & 0.S.C., em decorréncia deste aditivo, o valor de R$ 800,00 (oitocentos
reais), de acordo com o cronograma de desembolso e com o plano de aplicagéo previsto no Plano de
Trabalho aprovado. Também seréo utilizados os rendimentos financeiros no valor de R$ 37.430,57 (trinta e
sete mil, quatrocentos e trinta reais, e cinquenta e sete centavos). A parceria terd o valor total de
R$1.043.335,57 (um milhao, quarenta e trés mil, trezentos e trinta e cinco reais, e cinquenta e sete
centavos).

2.2 - O repasse do recurso financeiro a que se refere esta clausula, sera efetuado em parcela Gnica, de
acordo com o cronograma de desembolso previsto no Plano de Trabalho aprovado.

2.3 — As despesas decorrentes da execugdo deste Termo Aditivo ocorrerao a conta de recursos alocados no
respectivo orgamento do MUNICIPIO, na dotagdo orgcamentaria a seguir informada, ou suas equivalentes
para os proximos exercicios financeiros:

Dota¢oes Orgamentarias: Reduzido: 37030012
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CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

A vigéncia da parceria fica acrescida em 03 (trés) meses, a partir de 13/06/2025. A nova
vigéncia sera de 29/10/2023 a 12/09/2025.

CLAUSULA QUARTA - DAS ADEQUAGOES AO DISPOSTO NO DECRETO MUNICIPAL 18.249 DE
31 DE JANEIRO DE 2023

4 - Pelo presente termo aditivo, ficam alterados os termos da parceria originalmente pactuada, que
passam a ter a seguinte redagao:

4.1 - A OSC obtera de seus fornecedores e prestadores de servigos notas, comprovantes fiscais ou
recibos eletrénicos, com data, valor, nome e nimero de inscrigdo no CNPJ da OSC e do CNPJ ou
CPF do fornecedor ou prestador de servigo, para fins de comprovacéo das despesas;

4.2 - A OSC registrara na plataforma eletrénica os dados de que trata o item anterior até o vigésimo dia
do més subsequente a liquidacao da despesa, sendo obrigatéria a inser¢éo de copia do extrato da
conta bancaria especifica da parceria, dos comprovantes referentes aos pagamentos das
obrigacdes fiscais, trabalhistas e previdencidrias e dos dados nas notas, comprovantes fiscais ou
recibos eletrénicos, ficando dispensada a inser¢do das notas, comprovantes fiscais ou recibos;

4.3 - O valor do repasse ou as metas da parceria poderdo ser alterados para restabelecer a relagéo
que as partes pactuaram inicialmente, objetivando a manutencdo do equilibrio econémico-
financeiro da parceria, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis, ou previsiveis, porém de
consequéncias incalculaveis, retardadores ou impeditivos da execugéo do ajustado, ou em caso
de forga maior, caso fortuito ou fato do principe configurando alea econémica extraordinaria;

4.3.1 - A alteragao de que trata o subitem 5.3 devera ser solicitada pela OSC com justificativa e
comprovagao da situacdo ensejadora e devera vir acompanhada da comprovacio da
compatibilidade dos custos apresentados com os pregos praticados no mercado, nos termos que
dispde o § 1° do art. 26 do Decreto Municipal 16.746/2017.

CLAUSULA QUINTA - DA RATIFICAGAO

Permanecem integralmente mantidas e ratificadas, as demais clausulas do termo de fomento
nao alcancadas pelas modificagdes contidas neste presente termo aditivo.

NG



__A_% PREFEITURA MUNICIPAL  Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Direitos Humanos
w¢)7 DE BELO HORIZONTE

CLAUSULA SEXTA - DO FORO
Nao logrando éxito na tentativa de conciliagdo e solugdo administrativa, fica eleito o foro da

comarca de Belo Horizonte para dirimir os conflitos decorrentes deste Instrumento, com renuncia expressa
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e pactuados firmam este instrumento, que sera assinado pelas partes
em 02 (duas) vias de igual teor e forma para que surta seus efeitos juridicos e legais.

03 , 05 , opas

Belo Horizonte,

{Z GUQUU ﬂ’\m

Conselho Municipal do Idoso de Belo Horizonte — CMI

/78N

Representante Legal da O.S.C.



ANEXO IV - MODELO DE PLANO DE TRABALHO
Chamamento Publico CMI/BH N° 001/2020

PLANO DE TRABALHO - EDITAL 001/2020

1. DADOS DO PROJETO:

Nome do Projeto: Nas Ondas do Hahaha

Prazo de execugdo:(Em meses) 22 meses Valor total de execugio: R$ 1.043.335,57

Objeto da Parceria:

Promover o acesso a arte e a cultura por meio de plataformas digitais, através de um programa de Podcast, bem como
através de agOes presenciais de mobilizagdo, proporcionando a promogdo e difusdo de informagdes que propiciem a
protecdo e defesa da pessoa idosa.

2. DADOS CADASTRAIS

Organizagdo da Sociedade Civil: Instituto HAHAHA

CNPJ: 16.911.508/0001-81 Data de Abertura do CNPJ: 05/09/2012

Enderego: Rua Estrela do Sul, 126

Bairro: Santa Tereza Cidade: Belo Horizonte/ MG CEP: 31015-184

Telefone: 31 3889-9643 E-mail: contato@institutohahaha.org.br

Nome do representante legal: Eliseu Custodio

Enderego residencial do representante legal: Rua Joanésia 189 — Casa 2, Serra- BH/MG CEP:30240-030

CPF: 794.566.856-91 R.G.: MG-5-880.912 SSP/MG Telefone(s): 31 3889-9643

Periodo de Mandato da Diretoria:
De 09/07/2021 a 09/07/2024

3. DADOS BANCARIOS - CONTA CORRENTE ESPECIFICA DA PARCERIA E ISENTA DE TARIFA

Banco: Caixa economica ( 104) Agéncia: 1667 Conta: 577548157-3

4. DESCRICAO DA REALIDADE E JUSTIFICATIVA DO PROJETO

Lo



De acordo com este Edital “O aumento da expectativa de vida no mundo é uma das maiores
conquistas da humanidade”, porém torna-se importante ressaltar que isto trouxe uma transformagdo
demografica alarmante na qual o niimero de pessoas acima de 60 anos aumentara significativamente nos
proximos anos.

Esse fendmeno traz como consequéncia o desafio de aumentar as oportunidades das pessoas idosas
aproveitarem ao maximo suas capacidades de participagdo em todos os aspectos da vida e promover
melhoria na qualidade do processo de envelhecimento”. Segundo o IBGE, 28.7% dos moradores do
Estado de Minas Gerais terdo 65 anos ou mais daqui a quatro décadas. Até 2060, Minas Gerais serd o
Estado com o maior niimero de idosos em todo o pais. Daqui a quatro décadas, quase um em cada trés
mineiros terd 65 anos ou mais — serdo 28,7% da populagdo local contra 25,5% da média nacional. Os
mineiros mais velhos se tornardo maioria em comparagdo aos jovens de até 14 anos ja a partir de 2033.

No decorrer da atuagdo do Instituto Hahaha junto ao publico idoso hospitalizado e ou
institucionalizado, o questionamento da escassez de espagos e linguagens voltados para pessoa idosa
ficou evidente. A populagdo idosa vai crescer e consequentemente é preciso proporcionar a valorizagdo
desta etapa de vida e nesse sentido a construgdo de espagos de valorizagio e acesso a cultura e a arte sdo
fundamentais. A auséncia da voz da pessoa idosa sobre varios assuntos ¢ opinides é uma realidade.
Alexandre Kalache' em uma das suas entrevistas afirmou: “A selugdo seria justamente ouvir a voz das
pessoas idosas e nio deixar ela ser silenciada™ .

De acordo com esta realidade e necessidade, o projeto proposto pelo Instituto Hahaha consiste na
criagio de um Podcast (dudio/imagem), distribuido em plataformas digitais, no Spotify e no Youtube,
com contetdo voltado para pessoas idosas e com a participagdo deles e delas como convidados e
direcionadores dos temas, e na realizagio de intervengdes artisticas de palhagaria profissional para
difusdo do Podcast e mobilizagdo do publico idoso nas entidades selecionadas. Diferente dos programas
de radio transmitidos em horarios especificos, os podcasts sdo pré-gravados e disponibilizados na internet,
permitindo o acesso a qualquer momento. E um formato que oferece maior flexibilidade, e permite que 0s
ouvintes escolham os topicos que desejam ouvir, além de poderem consumir o conteido quando e onde
preferirem. A partir deste projeto, a pessoa idosa poderd selecionar o que quer ouvir também, mas
principalmente o que quer falar.

O projeto visa valorizar o protagonismo dos idosos, no qual torna suas experiéncias e modos de ver o
mundo o eixo central que direcionard a construgdo dos episédios. Para além disso, serd uma ponte deles
com contetidos de bem-estar, saide e cultura promovendo o acesso e disseminagdo de informacdes para
garantia de seus direitos.

Ainda se ressalta que no contexto da Pandemia da Covid 19 em que a pessoa idosa ¢ a parcela social
mais vulnerdvel, ainda ¢ necessario um periodo de transi¢io para normalidade. Formatos digitais de
execugdo de projetos em conjunto com agdes mobilizadoras presenciais se tornam necessarios para
amenizar uma realidade tdo dificil para o piblico-alvo em questdo. O podcast voltado para as pessoas
idosas contribui para o entretenimento e distragdo durante o periodo de internagio e na rotina didria,
contribui para o acesso a informagdo e conhecimento tornando-se uma ferramenta para promover
informagdes relevantes voltadas ao protagonismo deles e delas, o acesso e garantia de direitos e a cultura
e a arte, e a valorizagdo de suas vozes.

5. PUBLICO ALVO:

* KALACHE, Alexandre. Programa On Entrevista. Entrevista concedida a Gabriela Ingrid. UOL, Coluna Viva
Bem. Acesso em: 09 de outubro de 2020. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2020/06/12/kalache-brasil-envelhece-cedo-e-mal-
e-pandemia-e-um-sinal-de-alarme.htm?cmpid=copiaecola&next=0001H37U11N>



Beneficiados diretos

Aproximadamente 2.600 pessoas idosas hospitalizadas.

Aproximadamente 142 pessoas idosas residentes em ILPIs.

Somando cerca de 2.742 idosos alcangados pelo projeto nos Hospitais e ILPIs.

Beneficiados indiretos:

Aproximadamente 5.200 pessoas da comunidade hospitalar de 2 hospitais (corpo técnico, visitantes,
acompanhantes) ¢ 60 corpo técnico em 4 ILPIs. Somando cerca de 5.260 corpo técnico ¢ comunidade hospitalar
atendidos pelo projeto nos Hospitais e ILPIs.

Os beneficidrios diretos sdo: idosos, hospitalizados e/ou em tratamento nos Hospitais e IIPIs parceiros do Instituto
Hahaha, especialmente em 6(seis) institui¢des: (Hospital Paulo de Tarso, Hospital do Baleia, Cidade Ozanam-
Obra Unida da SSVP — ILPI, Casa da Esperan¢a (Nucleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI, IGAP- Instituto
Geriatrico Afonso Pena - ILPI, Lar Cristo Rei — ILPI), da cidade de Belo Horizonte. Os beneficidrios indiretos
referem-se a comunidade hospitalar nos hospitais (corpo técnico, visitantes, acompanhantes) e corpo técnico das
ILPIs mencionadas.

O Instituto Hahaha ira articular a realizagdo das agdes de intervengdes artisticas e difusdo do Podcast, a partir dos
seguintes quantitativos das instituigdes parceiras:

® (linica de Transi¢dao Paulo de Tarso
Capacidade de atendimento de 55 pessoas idosas/leitos;
Comunidade hospitalar (corpo técnico, visitantes, acompanhantes): 110

® Hospital da Baleia
Capacidade de atendimento de 75 pessoas idosas/leitos;
Comunidade hospitalar (corpo técnico, visitantes, acompanhantes): 150

® (idade Ozanam
Capacidade de atendimento de 45 pessoas idosas;
Corpo técnico: 20

® [LPI Casa da Esperanca
Capacidade de atendimento de 35 pessoas idosas;
Corpo técnico: 10

® |LPI Instituto Geriatrico Afonso Pena
Capacidade de atendimento de 22 pessoas idosas;
Corpo técnico: 20

® [LPI Lar Cristo Rei
Capacidade de atendimento de 40 pessoas idosas
Corpo técnico: 10

O Instituto Hahaha ja possui vinculo com as instituigdes e por meio do relacionamento com cada uma buscari
viabilizar a execugdo do projeto nos equipamentos supracitados, viabilizando o alcance da estimativa
estabelecida. As intervengdes artisticas de palhagaria para difusio do Podcast sdo a principal métrica para
calcular o alcance do piblico-alvo, garantindo o acesso ao Podcast. Em respeito a lei n° 13.709/2018 (Lei Geral
de Protegdo de Dados), as entidades ndo compartilham dados pessoais, mas informam em cada agdo rcalizada o
nimero de pessoas presentes, que serd a base para o monitoramento do alcance do projeto.

Explica-se que para o célculo de estimativa de pessoas alcangadas, considera-se dois dados, o de
pessoas alcangadas ¢ o de n® de atendimentos (soma da quantidade de pessoas atendidas por intervengdo). Nos
hospitais a quantidade de pessoas alcangadas ¢é calculada de forma diferenciada das ILPIs porque a rotatividade
de pacientes e comunidade hospitalar é alta e a cada intervengdo o publico se modifica, enquanto nas ILPIs os
residentes e corpo técnico sdo fixos. Por isso, nos hospitais, 0 nimero de pessoas alcangadas ¢ calculado pela
soma da quantidade de pessoas atendidas por intervengdo, considerando a rotatividade do publico que se
diferencia em cada atendimento. Nas ILPIs, o calculo de pessoas alcangadas refere-se a quantidade de pegsoas
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atendidas dividido pela quantidade de intervengdes, pois sdo pessoas unicas, que residem ou trabalham na

institui¢do de forma fixa.

6. AREA DE ABRANGENCIA:

As nove regionais de Belo Horizonte, pois o suporte artistico ser4 um programa de podcast que serd exibido em
canais virtuais, aproximando a distancia entre as pessoas. Ressaltamos os locais onde sera divulgado, visto que sdo
os locais que o Instituto Hahaha mantém ou ja teve envolvimento artistico:

1.

Hospital Paulo de Tarso

Endereco: R. Estoril, 207  Sdo Francisco, Belo Horizonte MG, 31255 190

Regional: Pampulha

Capacidade: 55 pessoas idosas e 110 acompanhantes, familiares e corpo técnico

Hospital Baleia

Enderego: R. Juramento, 1464 - Saudade

Regional: Leste

Capacidade: 75 pessoas idosas e 150 acompanhantes, familiares e corpo técnico

Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP — ILPI

Enderego: R. Dom Barreto,641- Ipiranga- Belo Horizonte- MG Cep 31130-210

Regional: Nordeste

Capacidade: 45 pessoas idosas e 110 corpo técnico

Casa da Esperan¢a (Nicleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI

Enderego: R. José Ferreira Magalhaes, 341- Floramar- Belo Horizonte- MG- Cep 31742-093.
Regional: Norte

Capacidade: 35 pessoas idosas ¢ 10 corpo técnico

IGAP- Instituto Geridtrico Afonso Pena - ILPI

Enderego: R. Domingos Vieira , 586- Santa Efigénia- Belo Horizonte- MG Cep 30150-240
Regional: Leste

Capacidade: 22 pessoas idosas ¢ 20 corpo técnico

Lar Cristo Rei — ILPI

Enderego: R. Adelina Patricia de Carvalho, 16 - Diamante, Belo Horizonte - MG, 30660-312
Regional: Barreiro

Capacidade: 40 pessoas idosas ¢ 10 corpo técnico
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7. QUADRO DE METAS:
RESULTADOS ACOES PERIODO DOCUMENTOS PARA
METAS ESPERADOS DE VERIFICACAO
EXECUCAO
Elaboragdo e execugdo de Plano de Alinhar as agdes do projeto Més 01 a0 més Plano de mobilizagdo em

1 (um) plano de
mobilizagio.

mobilizagido
executado em 6
entidades parceiras

com as instituigdes
beneficiadas por meio de
reunides € criar e executar o
plano de mobilizagdo junto as
6 entidades.

22 més

PDF.

Relatorio com analise do
resultado do plano de
mobilizagio.

Realizar | (uma) pesquisa
de interesses ¢ demandas
junto ao publico alvo

Demandas e
interesses do
publico alvo
detectados

Realizar uma pesquisa com
pessoas idosas e comunidade
hospitalar (corpo técnico,
visitantes, acompanhantes) e
corpo técnico de ILPIs para
identificar interesses e
demandas para o Podcast

Meés 01 ao més
07 més

Pesquisa em PDF.
Formularios
respondidos.

Realizar 1 formagdo sobre
a produgdo de podcast,
com duragdo de 15 horas,
para 20 pessoas sendo 14
vagas para a equipe do
projeto e 6 destinadas ao
corpo técnico das entidades
parceiras.

Formagdo de 20
pessoas sobre a
produgdo de
podcasts realizada.

Realizar curso de formagido
em Podcast.

Més 01 més ao
07 més

Ficha de inscrigdo das 20
pessoas participantes.

Lista de presenca das
atividades.

Material utilizado na formagio.

Realizar 20 encontros de
treinamento artistico para 4
pessoas, com carga hordria
de 3 horas cada, totalizando
60 horas.

04 pessoas com
treinamento
artistico
concluido.

Realizar treinamento de
artistas que irdo realizar as
intervengdes artisticas

Més 05 a0 més
22

Lista de presenca;
Fotos.

Produzir, gravar ¢ editar

60 Podcasts, sendo 54 deles
produzidos no estadio e 6
com captagdo de audio e
imagens nas 6 instituigoes
contempladas.

60 podcasts
produzidos,
gravados, e editados,
sendo 54 deles
produzidos no
estudio e 6 com
captagdo de dudio e
imagens nas 6
instituigoes
contempladas.

Elaborar programagao mensal
do Podcast, produzir roteiro
dos episodios e realizar
gravagio e edigio dos 60
episodios do Podcast.

Meés 05 ao mdis

22

Cronograma/programagdo de
produgiao e

gravagao (entregue
mensalmente na execugdo da
meta).

Link dos roteiros.
Envio do link para o CMI dos

podcasts em formato mp3 e
mp4

Atender cerca de 2.742
pessoas idosas ¢ 5.200
comunidade hospitalar e
corpo técnico através da
realizagdo de 80
intervengdes artisticas para
mobilizacdo e difusio do
Podcast com a agdo de uma
dupla de artistas palhagos
em 6 entidades. Cada

2742 pessoas idosas
¢ 5.200 comunidade
hospitalar e corpo
técnico de ILPIs
atendidas por meio
de 80 intervengdes
artisticas.

Realizar intervengdes
artisticas para mobilizagdo e
difusdo do Podcast com a agio
de uma dupla de artistas
palhagos em 6 entidades.

Més 06 a0 mes
22

Planilha de
Monitoramento de
Atendimentos;

Pesquisa de satisfagdo;

Carta de instituigoes
comprovando agdes realizadas;

Registros audiovisuais




intervencdo tera duragio de
3 a 4 horas.

Elaboragido e execugio de
| (um) plano de divulgagio
para difusdo do Podcast..

Um plano de
divulgagio realizado
e executado.

Elaborar e executar o Plano de
Divulgagdo.

Més 1 ao 22

Plano de Divulgagdo em pdf

Relatorio de Divulgacdo em pdf
(contendo Manual de Marcas
do projeto, release, clipping de
noticias, relatorio de

downloads ou reprodugdes do
podcast, em cada plataforma de
streaming, métricas de Redes
sociais, métricas da plataforma
Wordpress, e de e-mail
marketing)
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8. METODOLOGIA PARA EXECUCAO DO PROJETO:

Meta 01- Elaboragio e execugio de 1 (um) plano de mobiliza¢io

Nesta ctapa, o objetivo ¢ mobilizar as instituigdes beneficiadas pelo projeto e estabelecer um relacionamento para
alinhar as agdes a serem realizadas. Sera criado um Plano de Mobilizagédo, levando em conta as necessidades de cada
entidade ¢ seu publico-alvo. A partir do didlogo estabelecido, serd apresentado o projeto e definido: dias ¢ horarios
de intervengdes artisticas e de agdes de monitoramento; aplicagdo das pesquisas (de interesses ¢ demandas e a de
satisfagdo) com o publico-alvo, ¢ a participagdo nas agdes de divulgagdo a serem elaboradas no Plano de
Divulgagao.

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicacio, Dire¢ido Artistica, Produgio, Assistente de
produgdo, Designer Grafico, Social Media

Meta 2. Realizar 1 (uma) pesquisa de interesses e demandas junto ao publico alve

Serd conduzida uma pesquisa direcionada aos idosos atendidos em hospitais, ILPIs e a comunidade hospitalar ¢
corpo técnico das ILPIs para coleta de informagdes para identificar temas de interesse para o podcast, captar 0s
desejos, experiéncias, interesses, musicas, tematicas e demandas com o intuito de contribuir para valoriza¢do da voz
¢ do protagonismo da pessoa idosa no Podcast. A pesquisa sera aplicada por meio de um formulario de facil
preenchimento, de modo fisico, e mediada pelo Instituto Hahaha, para torna-lo acessivel. Quando necessario,
considerando as condigdes de saide ¢ contextos, as perguntas feitas ao publico-alvo serdio gravadas para facilitar o
acesso as pessoas idosas, e posteriormente transcritas e adicionadas ao formulario.

A pesquisa sera conduzida com rigor e respeito, garantindo a confidencialidade e a privacidade dos participantes, ¢
em acordo com a lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protegdo de Dados). A equipe fara o uso de transporte do
Instituto Hahaha para cada uma das 6 entidades para realizagdo da pesquisa. Estima-se a abrangéncia de pelo menos
10% do publico beneficiado no projeto. Através dessa metodologia e com base nos resultados, busca-se envolver o
publico-alvo no processo de defini¢do de contelido para garantir que o Podcast seja cuidadosamente elaborado para
atender as necessidades ¢ preferéncias e possua um contetdo auténtico e relevante, que promova alegria, cultura ¢ o
compartilhamento de conhecimentos e direitos.

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregiio Artistica, Produgdo, Assistente de
produc¢do, Designer Grafico, Social Media

Meta 3. Realizar 1 formacio sobre a producdo de podcast com duragdo de 15 horas para 20 pessoas, sendo
14 vagas para a equipe do projeto e 6 destinadas ao corpo técnico das entidades parceiras

Busca-se oferecer um curso que contribua para pesquisa do formato e linguagem do Podcast. A formagdo em
podcast sera realizada virtualmente, com carga horaria de 15 horas, com 20 vagas, que contemplardo a equipe do
projeto ¢ 6 vagas serdo destinadas para o corpo técnico das instituigdes beneficiadas com o projeto. Durante o curso,
os participantes terdo a chance de aprender todas as etapas para a produgdo de um Podcast, tendo acesso a conteado
sobre a importancia da pesquisa para embasar os episodios, o planejamento para garantir uma narrativa envolvente,
a produgio de audio de alta qualidade, a edigdo precisa para aprimorar o contetido e, por fim, a distribuigio eficiente
para alcangar o piblico desejado. Promover o conhecimento tedrico e técnico do processo de produgdo e difusdo de
contetido sonoro ¢ proporcionar as ferramentas e estratégias para os participantes poderem se engajar ativamente na
constru¢ao de uma sociedade mais inclusiva, diversa e informada para e sobre o pablico idoso, em um formato
inovador.

Equipe Técnica Formagido em Podcast: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregdo Artistica,
Produgdo, Assistente de produgio, Designer Grafico, Social Media, Roteirista, Produtor de imagem audiovisual,
Artistas palhagos (as)



Meta 4. Realizar 20 encontros de treinamento artistico com carga horiria de 3 horas cada, totalizando 60
horas para 4 pessoas.

O Treinamento Artistico continuado sera voltado para a formagdo de quatro artistas que realizardo as intervengdes
de palhagaria nas 6 entidades beneficiadas. Os encontros terdo periodicidade quinzenal durante 10 meses,
totalizando 20 encontros de 3h, em uma formagio de 60h. O treinamento artistico visa aprimorar habilidades
adaptando-as as caracteristicas e necessidades do publico idoso, para poder despertar emogdes positivas, estimular
memorias afetivas e proporcionar momentos de leveza e alegria para os idosos junto com o acesso ao Podcast.

Os artistas passardo por um processo de formagio e preparagdo que engloba diversos aspectos, incluindo a mascara
da palhagaria, o jogo do improviso, a adaptagéo do figurino e repertorio musical na interagdo com o publico idoso, a
adaptagdo das intervengdes artisticas para a divulgagdo do Podcast. A interagdo com o publico idoso é uma parte
essencial das intervengdes. O elenco ¢ treinado para estabelecer uma conexdo afetiva com esse publico, utilizando
técnicas de comunicagdo ndo verbal, expressdes faciais, gestos ¢ movimentos corporais, a partir da arte da
palhagaria.

Equipe Técnica Treinamento Artistico continuado: Coordenador Geral, Diregdo Artistica, Produgdo, Assistente
de produgdo, Dire¢do Musical, Artistas palhagos (as)

Meta 5. Produzir, gravar e editar 60 Podcasts, sendo 54 deles produzidos no estidio e 6 com captacio de
dudio e imagens nas 6 institui¢des contempladas.

O Instituto Hahaha justifica que o projeto inicial captado, que tinha como objetivo montar e executar
programagdo em formato de radio por meio de canal virtual para o publico idoso com contetido didrio, passou por
mudangas no plano de trabalho e foi ampliado devido ao aumento do valor de recursos captados. Com a
modificagdo, o projeto continua com o foco do canal virtual para o publico idoso, mas por meio da produgdo de
Podcasts, ¢ acrescenta-se a mobilizagio do piblico-alvo por meio de intervengdes artisticas. Essa mudanca foi
realizada a partir do relacionamento com as instituicdes beneficiadas, para alcangar o publico idoso nos hospitais e
ILPIs com mais assertividade. O valor captado atual permitiu investir na garantia do acesso das pessoas idosas ao
Podcast, acrescentando estratégias que se adequam ao valor recebido e garantam o acesso do piblico-alvo.

O objetivo desta meta ¢ produzir, gravar ¢ editar o Podcast. Nesta etapa serio elaboradas: a linguagem do
podcast, o formato e duragdo; a identidade sonora; a programacdo com convidados e temas, além do
desenvolvimento do roteiro, gravagio ¢ edigdo. A linguagem do podcast, bem como o formato e duragio, serio
claborados em estreita colaboragdo com as instituigdes atendidas e baseada nos resultados obtidos por meio da
pesquisa realizada com o publico-alvo. Estima-se quadros diferentes para o podcast, que variam a duragdo do
episodio, com alguns mais curtos de 5-10 minutos ¢ outros longos 30-40 minutos, mas a definicio da duragio s6
podera ser definida com o respaldo dos resultados da pesquisa e alinhamento com institui¢des, ouvindo o publico-
alvo. O objetivo ¢ criar um conteido que ressoe com os idosos, considerando suas preferéncias, interesses e
necessidades ¢ incluindo-os. Serdo considerados os temas relevantes para esse publico, a linguagem adequada e
acessivel, além da inclusdo de historias e experiéncias ¢ o melhor formato e duragio dos episddios.

A identidade sonora refere-se aos elementos sonoros que compdem uma marca Unica, como as trilhas musicais.
cfeitos sonoros, vinhetas, introdugdes e encerramentos. Ela serd produzida exclusivamente para o Podcast para
estabelecer a identidade e personalidade do programa, consolidando a experiéncia auditiva dos ouvintes, as
estratégias de fidelizagdo do publico, como a conexdo emocional e a sensagdo de familiaridade com o contetido. A
programagio sera elaborada mensalmente, contendo o planejamento dos seis episdios a serem entregues por més,
totalizando os 60 no final do projeto. Pessoas idosas das ILPIs e Hospitais, Orgdos publicos, e profissionais que
atuam diretamente com as pessoas idosas também serdo convidados a contribuir com o conteudo, enriquecendo as
discussdes e oferecendo diferentes perspectivas. Ressalta-se que a participagdo do publico-alvo serd realizada
considerando as diretrizes de cada institui¢do, a autorizagio da pessoa participante, e em conformidade com a Lei n°
13.709/2018 (Lei Geral de Protegdo de Dados).

Em seguida, serd realizada a produgdo de entrevistas ¢ a criagdo do roteiro ¢ ensaios. Para a produgio dos roteiros,
o profissional roteirista junto com a equipe participam de Mesas de Roteiros, que sio reunides na qual se claboram
os argumentos dos episddios, se cria o roteiro, e se passa pelo processo de revisdo e edi¢do por profissionais de
diferentes dreas da equipe até a aprovagio final. Por ser um processo continuo de aperfeigoamento e construgio,
serdo entregues seis roteiros mensais durante 10 meses, totalizando os 60, tendo inicio no més anterior ao



langamento do Podcast. Esse processo traz a possibilidade de incorporar os dados do monitoramento e da pesquisa
no decorrer do projeto, possibilitando o continuo aperfeigoamento dos roteiros e episodios

Ensaios para os Episddios: Antes da gravagao dos episodios, serdo realizados ensaios com os artistas envolvidos,
juntamente com o diretor artistico, a coordenagdo do projeto ¢ a dire¢io de voz. Esses encontros ocorrerio
semanalmente durante 10 meses.

O objetivo do ensaio artistico € aprimorar as habilidades dos artistas, adaptando-as as caracteristicas e necessidades
do publico idoso. Isso inclui:

Gravagio ¢ Trabalho com a Voz: O foco serd despertar emogdes positivas ¢ estimular memorias afetivas atraves
dos episodios em video e audio.

Preparagiao para a Gravagido Oficial: Durante os ensaios, toda a estrutura do episodio sera planejada ¢ ensaiada
previamente, minimizando erros ¢ otimizando o tempo de gravagdo no estadio. Estdo previstas oficinas de contagio
de historias para maximizagdo da oratoria ¢ do jogo de improvisagdo dos artistas, a fim de trabalhar diferentes
metodologias artisticas como ferramentas para a gravagdo em video ¢ dudio do podcast. A metodologia serd
colaborativa, permitindo que artistas ¢ equipe técnica ajustem suas abordagens com base no feedback, nas interagdes
do grupo e necessidades que possam surgir na execugdo do projeto. Ao final do cronograma de ensaios, ¢ esperado o
resultado de que todos estejam alinhados e prontos para desenvolver um trabalho significativo durante as gravagoes,
para que possamos proporcionar uma experiéncia enriquecedora para o publico-alvo, neste caso, as pessoas idosas

A gravagio ¢ edi¢do do podcast contara com profissionais especializados em dudio ¢ video, garantindo a qualidade
do contetido produzido de acordo com a identidade sonora e audiovisual elaborada. O processo de gravagao e edigio
do Podcast ocorrera em um estidio alugado, que proporcionara condi¢des adequadas para a gravagdo e edig¢do do
conteudo. Estima-se a diaria no estudio de 2h de gravagdo por episddio, totalizando 54 didrias e 54 episodios com
captacdo de audio e video no estudio, proporcionando uma experiéncia mais completa para o publico, visibilizando
os convidados e participantes e mostrando o cendrio de gravagio. Além disso, seis episodios serdo gravados (video ¢
dudio) nas 6 entidades beneficiadas pelo projeto, sendo um em cada institui¢do, promovendo a participagio ativa do
publico-alvo no Podcast, e editados ¢ finalizados por profissional capacitado. Esclarece-se que durante o Podcast o
publico-alvo participara de outros episodios do Podcast, de forma a fomentar suas vozes, suas histdrias ¢
protagonismo. Todas as gravagdes serdo conduzidas com o apoio ¢ coordenagdo de profissionais de audiovisual,
garantindo a qualidade técnica do material. Estima-se cerca de 6 gravagoes de episodios por més no decorrer de 10
meses, totalizando os 60 episddios, tendo inicio esta etapa um més antes do langamento do Podcast.

A equipe fara o uso de transporte do Instituto Hahaha para a pré-produgdo da gravagdo do Podcast (relacionamento
com publico-alvo, parceiros, entrevistados e participantes) e para as gravagdes realizadas no estiidio e nos hospitais
¢ ILPIs. Apds a edigdo do Podcast, os episodios serdo finalizados para serem disponibilizados nas plataformas de
streaming e de video. Para o Spotify, serdo disponibilizados os seis episodios finalizados por més para insergio na
plataforma, totalizando 60 durante o projeto. Para o Youtube, adiciona-se a esta etapa a finalizagdo do produto no
formato de video, com inser¢do da identidade visual, legenda e de libras nos 60 episodios que serdo disponibilizados
com as imagens captadas no estidio e as 6 externas, garantindo que os idosos, comunidade hospitalar, corpo técnico
das ILPIs e o pablico em geral possam acessar todos episodios com recursos de acessibilidade.

Equipe Técnica: Toda a equipe.

Meta 6. Atender cerca de 2.742 pessoas idosas e 5.200 comunidade hospitalar e corpo técnico através da
realiza¢iio de 80 intervencdes artisticas para mobiliza¢do e difusido do Podcast com a agiio de uma dupla de
artistas palhacos em 6 entidades. Cada intervengdo terd duracio de 3 a 4 horas

A metodologia para distribuigdo do Podcast para o publico-alvo foi eclaborada pensando nas pessoas idosas,
comunidade hospitalar e corpo técnico das ILPIs. Para isso, as intervengdes artisticas, com uma dupla de palhagos
(as) artistas profissionais, serdo realizadas nas instituigdes selecionadas, sendo 1 por més em cada uma das 4 ILPIs
beneficiadas e 2 por més nos 2 hospitais, totalizando 80 intervengdes durante 10 meses.

As intervengdes artisticas consistem na dupla de palhagos utilizando a arte da palhagaria ¢ a técnica de agdo do jogo
do improviso, sendo que o formato realizado ha 11 anos consiste na dupla, com o jaleco de médico (a), fazendo
referéncia ao arquétipo de médico (a) e da autoridade do espago. Essas intervengdes terdo como tema o podcast “Nas
Ondas do Hahaha”, consistindo em uma agdo de mobilizagdo para difundir e promover o acesso aos conteados. O
profissional palhago ressignifica as situagdes de vulnerabilidades, as demandas reais como privagoes de direitos,
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doencas, tristezas, rompimento de vinculos, abandono, o risco de vida, as deficiéncias, limitagdes e outras
condigdes. Por meio do encontro e da escuta atenta, artistas palhagos (as) criam um espetaculo individual em
conjunto com cada pessoa atendida, nas alas, quartos, corredores, espagos das ILPIs e dos Hospitais, onde irdo levar
o Podcast para cada uma.

A partir do relacionamento ja estabelecido com as entidades participantes, e sabendo do desafio do acesso as
plataformas digitais, foi elaborada a estratégia que melhor alcangaria o publico-alvo. Por isso, a dupla de artistas
levard o Podcast para ser escutado por meio de um Totem, tornando acessivel o contetido para o publico idoso,
comunidade hospitalar, e corpo técnico das ILPIs. O totem seré utilizado de duas formas, fixo ou itinerante, e serio
confeccionados no minimo um para cada uma das seis entidades.

O Totem foi estruturado para ter um Tablet, com chip de celular com internet de dados, de operadora de celular que
tem alcance dentro das instituigdes, onde qualquer pessoa pode ouvir os Podcasts por um fone de ouvido ou pela
caixinha de som, além das tomadas para carregar celular serem um chamariz para aproximagio do publico ao Totem
e para conhecerem o Podcast. Os Tablets ndo representam custo por projeto devido ao Instituto Hahaha ja possuir

0s equipamentos. Cada tablet adicionado ao Totem serd destinado as entidades exclusivamente durante o periodo de
execucdo da meta.

No formato itinerante, o Totem serd o elemento de interagdo durante as intervengdes artisticas, por isso possuird
rodinhas para poder ser movimentado pelos (as) palhagos (as) que levardo o Totem para as pessoas idosas assistidas
pelas ILPIs e Hospitais, mostrando o Podcast, motivando-os a ouvir, interagindo com o publico-alvo, e levando
junto a arte da palhagaria pelos corredores, quartos, alas. No formato fixo, nos momentos em que ndo tiver acgdo dos
palhagos, o totem serd uma espécie de ponto de referéncia visual, que ajudard a atrair o publico e a criar um
ambiente convidativo, sendo posicionado estrategicamente nas ILPIs e hospitais. Essa iniciativa traz consigo a
possibilidade de transformar o ambiente hospitalar ou de instituigdes em espagos mais acolhedores, ladicos e
humanizados, que terdo acesso 24 horas aos Podcasts.

A partir das informagdes ja coletadas com as instituigdes, abaixo especifica-se o modelo das intervengdes artisticas
com o Totem para a difusdo do Podcast com agdes pré-estabelecidas e de comum acordo em cada entidade,
considerando a estrutura dos espagos.

e Clinica de Transi¢do Paulo de Tarso
a) Serd fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 20 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
pacientes da institui¢do e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico idoso assistido,
sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e Hospital Baleia
a) Realizagdo de 20 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
pacientes da institui¢do e levar o totem itinerante com o podcast para o publico idoso assistido,
sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP - ILPI
a) Sera fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ird atender os
residentes e corpo técnico da instituigdo e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e (Casa da Esperanca (Nicleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI
a) Seré fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigdo e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e [GAP- Instituto Geriatrico Afonso Pena - ILPI
a) Sera fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigdo ¢ levar o totem itinerante com o podcast para o pablico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.



HAHAHA

e Lar Cristo Rei - ILPI
a) Sera fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ird atender os
residentes e corpo técnico da instituigdo ¢ levar o totem itinerante com o podcast para o pablico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

Importante mencionar que para monitorar a execug¢do desta meta, serdo elaboradas: planilha de monitoramento de
intervengoes artisticas; pesquisa de satisfagdo; e o envio de carta de instituigdes que comprovem as agoes realizadas.
A planilha“Monitoramento de atendimentos™ tera o quantitativo de pessoas alcangadas por instituigdo durante o
projeto. Os numeros sdo coletados a cada intervengdo artistica realizada e ¢ a principal métrica para calcular o
alcance do Podcast e das intervengdes para as pessoas idosas, comunidade hospitalar (corpo técnico, visitantes,
acompanhantes) e corpo técnico das ILPIs, garantindo o acesso. De acordo com as diretrizes da Lei n® 13.709/2018
(Lei Geral de Prote¢do de Dados), as entidades ndo compartilham dados dos pacientes, mas informam em cada visita
realizada o nimero de pessoas presentes, que serd a base para o monitoramento do alcance. Para além, apds a
conclusdo do projeto, as instituigdes irdo informar através de uma carta a ciéncia e confirmagio das agdes realizadas.

A equipe do Instituto Hahaha também fard o monitoramento de algumas das intervengdes artisticas realizadas nas
institui¢oes para difusdo do Podcast para observar diretamente a execugdo das agdes e o envolvimento do publico.
Essa abordagem permite verificar se as atividades estdo sendo realizadas conforme planejado e se estdo atingindo os
objetivos propostos, levantar retornos, sugestdes e possibilidades de ag¢do. Sera mantido um Registro de dados
detalhado com datas, fotos, e outros dados relevantes.

Para entender a receptividade do projeto e avaliagdo, sera realizada pesquisa de satisfagdo com o publico idoso
alcancado, bem como a comunidade hospitalar e corpo técnico das ILPIs. A pesquisa serd aplicada nas 6 institui¢oes
presencialmente, podendo ser respondida online por quem desejar, e abrangera pelo menos 10% do publico-alvo
atendido pelo projeto. O formulario busca identificar o nivel de satisfagdo, considerando o que mais gostou, o que
menos gostou ¢ 0 que pode melhorar, ¢ um campo de sugestdes, avaliagdes ¢ criticas. A equipe do projeto que
aplicara a pesquisa ira considerar as condigdes de saide e o estado de cada paciente e residente das ILPIs e
Hospitais. Para a coleta de informagdes, se necessario, serdo gravadas em dudio as respostas, garantindo maior
conforto do publico-alvo para respondé-las e depois serdo transcritas ¢ disponibilizadas no Resultado da Pesquisa.
Todos os participantes da pesquisa assinardo um Termo de Autoriza¢do, em conformidade com a Lei n® 13.709/2018
(Lei Geral de Protegdo de Dados). O publico-geral podera responder o questionério online para avaliar o Podcast e o
projeto, que estara disponivel no site do Instituto Hahaha (institutohahaha.org.br).

Ao adotar essas medidas de monitoramento, sera possivel obter uma visdo abrangente da execugdo, identificar
pontos fortes e dreas de melhoria, e tomar as medidas necessarias para garantir o sucesso e a satisfagdo do publico-
alvo e produzir dados quantificaveis para o resultado do projeto. Para realizd-las, serd necessario um computador e
gravador de voz, que serdo manuseados pela equipe na execugdo do projeto.

Equipe Técnica: Toda equipe do projeto

Meta 7. Elaborar e executar 1 (um) plano de divulgacio

Nesta meta, busca-se elaborar e executar um plano de divulgagdo para difusdo das ag¢des do projeto. O Plano
contemplara a identidade visual e o conteudo grafico do projeto; assessoria de imprensa; inser¢do do Podcast em
plataformas de streaming; divulgagdo nas redes sociais, no e-mail marketing ¢ no site do Instituto Hahaha; a
divulgagdo offline e a parceria de divulga¢do com as entidades beneficiadas. Entre os elementos previstos neste
plano estdo os itens abaixo.

a) Produgdo da identidade visual e de contetidos graficos impressos e/ou digital do projeto

A etapa de elaboragdo de identidade do projeto ¢ um momento crucial para estabelecer uma imagem coerente,
marcante ¢ alinhada com os valores e propoésitos do podcast. Nessa fase. serdo definidos elementos visuais, como
logotipo, paleta de cores e design grafico, que transmitam a esséncia do contetdo e atraiam a atengdo do publico. A
clareza e consisténcia dessa identidade serdo fundamentais para criar uma conexdo emocional com os ouvintes ¢
estabelecer o "Nas Ondas do Hahaha" como uma marca reconhecivel ¢ memoravel no universo do podcasting.
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b) Divulgagio nas redes sociais do Instituto Hahaha (Instagram e Facebook)

Sera realizada a divulgacdo do podcast por meio de postagens regulares e chamadas atrativas no Instagram e no
Facebook. Atualmente, o Instituto soma mais de 190 mil seguidores nas duas plataformas. Busca-se com isso,
compartilhar com transparéncia as etapas, da produgdo até a divulgagdo de cada episodio, numa estimativa de 60
postagens durante o projeto.

c) Divulgagdo no e-mail marketing

Para alcangar a rede de contatos do Instituto, cerca de 2000 contatos, serdo enviados um e-mail marketing por més
com atualiza¢des sobre novos episodios, convidados especiais e destaques do podcast, durante o periodo de 10
meses.

d) Distribuigdo em plataformas de streaming e no site

O Podcast serd disponibilizado em plataformas de streaming de 4udio e de video, como Spotify e Youtube. No
Youtube os episodios serdo veiculados com Libras ¢ legenda, ¢ as imagens de captagio no estiidio e externas. Para
além, sera inserido no site do Instituto Hahaha um espago exclusivo para o podcast, com as transcri¢des dos
episddios para facilitar a leitura para aqueles com deficiéncias auditivas.

¢) Realizagio de Assessoria de Imprensa

Ressalta-se que a Assessoria de Imprensa serd um servigo que potencializara a divulgagio do projeto por meio da
ativagdo da imprensa através de release e a coleta do clipping de noticias veiculados na imprensa e nas instituigdes
atendidas. Este servigo sera realizado com contratagiio de prestagdo de servigo para sua realizagdo, entendendo-o
como diferenciado dos servigos de comunicagdo prestados pela equipe de comunicagdo do projeto (coordenagdo de
comunicagdo, midia social, produtor audiovisual ¢ design).

') Divulgagio offline

Muitas pessoas nessa faixa etdria utilizam o transporte publico como meio de locomogio, tornando os antincios em
Backbus (traseira de 6nibus) ¢ Banca digital uma estratégia eficaz. Ao verem os anincios durante a espera, os idosos
sdo incentivados a conhecer ¢ ouvir o podcast. A divulgagdo offline cria uma oportunidade para impactar o piiblico
idoso de forma direta, aproveitando um canal de comunicagio que faz parte do cotidiano, aumentando a visibilidade
¢ a acessibilidade do podcast, maximizando a exposigdo do podcast ¢ do projeto nas regides abrangidas, atraindo
uma audiéncia engajada e conquistando novos ouvintes. Essa divulgagio ocorrerd no decorrer do Podcast, em 5
unidades de Gnibus ¢ 3 Bancas digitais, com uma exposi¢ao de 30 dias, ¢ serd voltada para duas regionais que
possuem instituigoes beneficiadas: Regional Leste ¢ Regional Barreiro, de Belo Horizonte,

Justificativa: fazer a divulgacio do podcast na imprensa apds ter um banco de episodios a ser divulgado.

g) Divulgagdo com entidades beneficiadas

Para a execugio do plano de divulgagdo, conta-se com a parceria das entidades beneficiadas e relagdes estabelecidas
a partir do plano de mobilizagdo. Isso contribuira para a divulgagdo do Podcast em cada entidade por meio das redes
sociais, de e-mails marketings, comunicagdes internas e divulgagdo para a imprensa, de acordo com a estrutura e
parceria estabelecida em cada espago.

Serdo enviados para as institui¢des por e-mail, mensalmente, a programagio e os links dos contetidos ¢ o material
grafico de orientagdo para o acesso, sempre com uma comunicagio de facil entendimento. A equipe de trabalho de
comunicagdo do projeto ird elaborar pegas grificas e conteido que serdo compartilhados e podem ser replicados
pelas entidades, além das orientagdes de acesso do Podcast para as entidades e piblico idoso, tendo em vista garantir
0 acesso ¢ a acessibilidade dos episodios. A partir das informagdes ja coletadas com as instituigdes, especifica-se a
proposta de divulgagdo em cada instituigdo com agdes pré-estabelecidas e acordadas.

Clinica de Transi¢do Paulo de Tarso:
a) Divulgagdo do projeto internamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgacio do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
¢) Divulgagdo do projeto para Assessoria de Imprensa

Hospital Baleia
a) Divulgagio do projeto internamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgagio do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
¢) Divulgagdo do projeto para Assessoria de Imprensa

Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP - ILPI



a) Divulgagdo do projeto internamente

Casa da Esperanga (Nucleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI
a) Divulgagdo do projeto internamente

IGAP- Instituto Geriatrico Afonso Pena - ILPI
a) Divulgacdo do projeto internamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgagio do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
¢) Divulgagdo do projeto para Assessoria de Imprensa

Lar Cristo Rei — ILPI
a) Divulgagdo do projeto internamente

Por ser um projeto que produz um produto virtual, o Podcast, serda realizado também o “Relatério de
comunicag¢io”, acompanhando durante todo o projeto a presenga e o engajamento nas plataformas online utilizadas
pelo projeto, como redes sociais, sites, e-mail marketing, e streamings de audio e video, demonstrando as métricas
(como o namero de ouvintes, seguidores, curtidas, compartilhamentos e comentarios) que podem fornecer insights
valiosos sobre o alcance e o impacto das agdes. Além dos registros fotograficos e visibilidade das divulgagdes
offline. O monitoramento de comunicagdo resultard no Relatério de Divulgagdo do projeto.

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregdo Artistica, Produgdo, Assistente de
produgdo, Designer Grafico, Social Media



9. EQUIPE DE TRABALHO:

CARGO

ATRIBUICOES NO PROJETO

QTD..
PESSOAS

CARGA
HORARIA
SEMANAL

N°DE
MESES

VALOR
MENSAL
INDIVIDUAL

Coordenador Geral

Coordenar equipe na realizagio das agdes do
projeto. Elaborar planejamento de entregas do
projeto  para  diferentes  areas.  Efetuar
levantamento de desenvolvimento de projeto ¢
monitoramento periodico das agdes e metas
(Profissional MEI/PJ).

40

RS 5.800,00

Dire¢do Artistica

Responsavel pela qualidade do processo de
roteirizacdo, gravagdo e edi¢io do Podcast.
Didlogo constante e condugio da equipe:
produtores, roteirista, produtor de conteido,
artistas e edig¢do. (Profissional MEI/PJ).

40

RS 5.500,00

Roteirista

Escrever roteiros dos episddios com base na
programagdo definida ¢ perfil do publico. Criar
c/ou adaptar histérias para serem veiculadas
conforme tematica dos programas (Profissional
MEI/PJ)

30

RS 3.184,00

Diretor Musical

Profissional de registro sonoro de obras
musicais, organiza masicos ¢ cantores, escolhe o
estudio ¢ define o melhor equipamento a ser
utilizado. Realiza o controle das sessoes de
gravagdo e supervisiona o processo de
mixagem (Profissional MEL/PJ)

30

RS 3.500,00

Diretora de Voz

Responsavel pelo processo de dire¢ido de voz do
¢lenco, aprimorando o uso da voz no Podcast ¢
mtervengoes artisticas.

10

RS 1.656,00

Produtor audiovisual

Planejar, coordenar e dirigir a produgio de audio
¢ som, ¢ video utilizando de recursos materiais e
profissionais, para assegurar a qualidade no
conteiido produzido e veiculado (Profissional
MEL/PJ).

40

R$3.220,00

Artistas — Palhagos
(intervengdes)

Profissionais responsdveis pelas intervengdes
artisticas de mobilizagio e divulgagio do
Podcast. Participam de treinamento artistico e
intervengdes artisticas para mobilizagio do
publico. (Profissional MEL/PJ).

20

10

RS 2.800,00




Coordenagdo de
Comunicagio

Profissional que ird realizar a intermediagio da
comunicagdo entre as entidades, organizagdes,
empresas, pessoas ¢ os meios de comunicagio. E
responsavel pela avaliagdio do alcance do
Podcast e proponente de mudangas de rotas,
revisio ¢ edigdo do conteudo produzido por
social media e designer grafico.

30

16

RS 4.220,00

Social Media

Profissional que fica responsavel pela gestdo dos
perfis de redes sociais, lidando com a
atualizagdo e geragio de conteido para atrair
seguidores em paginas de empresas, marcas ou
personalidades. Agendamentos de posts e
relacionamento com o publico.

30

16

RS 2.860,00

Designer Gréfico

Responsavel pela produgdo da identidade visual
¢ de conteidos graficos impressos e/ou digital
do projeto (Profissional MEI/PJ)

30

RS 3.220,00

Produgdo

Apoio as agdes da produgdo na execugdo do
projeto (Profissional MEI/PJ)

40

16

RS 3.918.19

Assistente de
produgdo

Responsavel por auxiliar a produgido em toda a
organiza¢do técnica ¢ artistica do projeto nas
etapas de execugdo das capacitagdes, pesquisa e
apresentagdes.

40

RS 2.800,00




10. MONITORAMENTO E AVALIACAO: (ESTE TEXTO NAO DEVE SER ALTERADO PELA 080C)

O Monitoramento e Avaliagdo da presente parceria serd realizado por meio do Gestor da Parceria a ser designado
pela SMASAC ¢ pela Comissdo de Monitoramento ¢ Avaliagdo instituida pelo CMI/BH.

As agdes de Monitoramento e Avaliagdo possuem caréter preventivo e saneador e tomardo por base: os Relatérios de
Execucdo do Objeto a serem apresentados pela OSC, na periodicidade a ser definida no Termo de Fomento: os
dados encaminhados pela OSC referentes 4 execugdo financeira da parceria, mensalmente; as acdes de
acompanhamento da parceria a serem realizadas pelo gestor; a realizagio de eventuais visitas técnicas in loco e
reunides de alinhamento das informagdes.

O Relatorio Técnico de Monitoramento e Avaliagdo a ser elaborado pelo Gestor da Parceria devera ser encaminhado
para a Comissdo de Monitoramento e Avaliagdo, em até 60 (sessenta) dias contados da data de apresentagio do
Relatério de Execugdo do Objeto pela OSC.

Compete a Comissdo de Monitoramento e Avaliagio a analise e homologagio do Relatério Técnico de
Monitoramento e Avaliagdo, podendo solicitar reunido presencial e/ou virtual com o responsavel pelo projeto a
qualquer momento da execugio, bem como realizar visita in loco, caso haja questionamentos que ndo restarem
esclarecidos nos relatérios técnicos.

11. PREVISAO DE RECEITAS:

ORIGEM VALOR
Repasse RS 1.005.105,00
Captaciao remanescente 800,00
Rendimentos R$ 37.430,57
Contrapartida RS 0,00
TOTAL R$1.043.335,57

12. PREVISAO DE DESPESAS:

Informagdes apresentadas na planilha constante no Anexo VII, na qual deverd ser completamente preenchida
conforme orientagoes constantes na propria planilha.
Em anexo

13. CONTRAPARTIDA DA ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL (SE HOUVER):

Nio se aplica

14. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO:




As parcelas deverao ser distribuidas trimestralmente conforme previsdo de utilizagdo para cada periodo. O repasse
da ultima parcela deverd ser previsto para trés meses antes do encerramento da parceria. Preencha a tabela
conforme periodo de execugdo do projeto.

PARCELA MES VALOR
* 1 RS 217.341,00
2 4 RS 196.941,00
3 7 RS 196.941,00
4 9 RS 196.941,00
54 12 RS 196.941,00
TOTAL RS 1.005.105,00.
PARCELA MES VALOR
1 1 RS 800,00
TOTAL RS 800,00

15. ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL OSC:

Belo Horizonte, 15 de janeiro de 2025

(s Cn 76 911.508/0001-81

INSTITUTO HAHAHA

Rua Eswels 80 54 Lo

Eliseu Custédio s terwes  CEF 54010-240 )
Representante legal do Instituto HAHAHA St S Ul |
ng HORIZONTE -
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<=Vaitar Despesas com Pessoa juridica da OSC - previsdo do Projeto

a0 Menu

do h

linformar pelo menos dois orgamentos para cada item, exceto forneced

Alterag3o para rubrica dnica - Contrato com a mesma
empres - Locac3o de estudio para gravagdes dos programas
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS, PESSOA do Podcast (Locacdio de 54 periodos de 2h para gravagio | contrato/parceria

JURIDICA dos 54 episodios no estidio, sendo captacio de dudio e  |similar 74.850,00
video, edicSo e fi o) Pabicacte s wiakah "
divuigacio e vinheta + Captacio de imagem e edicio de
som & imagem (Gravacio de 6 episbdios do Podcast em
dudio e video em externas - 6 instituigBes atendidas) RS 74.850,00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS, PESSOA Instrutor de Curso/ Oficineiro de Formagio em Podcast{ 6 |contrato/parceria ”
JURIDICA servigos x 1500,00) similar RS 8.500,00] 500,00
Transporte ( taxi, uber, 99pop - 14 meses x 313,46,) - Para
deslocamento da equipe do projeto com saida do Instituto
HOSPEDAGENS E TRANSPORTE Hahaha para as gravagbes do Podcast, acBes de oRE 4.400,00
i Bes e mobilizagdes do Podcast nas d ionliar
1 com i 5 e
parceiros. RS 4.388 44
Intérprete de Libras (60 x 150,00) para os 60 episodios,
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS, PESSOA aok Gden il PR SRS debeas s 5.000,00
JURIDICA o Youtube, R 9.000,00
Diaria de gravagao dos Artistas — Palhagos (as] [Podcast) - 60]
OUTROS SERVICOS D‘E TERCEIROS, PESSOA e 3 palhacos x R$ 391,00 por b~ valor contrato/parceria 7038000
JURIDICA s similar RS 70.380,00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS, PESSOA Diaria Ensaios para gravacbes - Palhagos (as) (Podcast) - 60 [contrato/parceria
JURIDICA episodios x 3 palhagos x RS 138 similar RS 24.840,00 24.840,00
Fotografia - 7 servigos - 1 em cada entidad 3
SERVICOS DE AUDIO, VIDEO E FOTO csnudia {7500} R i ml 5.600,00
Chip de dados que sera utilizado no Tablet & disponibilizado|
SERVICOS DE TELECOMUNICACOES P cade- e des § anfidades. formecedor exclusivo | o 4,396,201 4.396,20
Divulgag5o do Podcast em Banca de Led, em 2 Regionais de| cotagdes de até 3
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES Belo Horizonte|fornecedores RS 15.000,00{ RS 10.350,00 10.350,00
Divulgacdo do Podcast em Traseira de Onibus, em 2
SERVIGOS DE TELECOMUNICAGOES FEATITRE s i i [ 1125000 | RS 14.500,00 11.250,00
|contrato/parceria
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES Aacasanite da Ipriose () inster s 2550 RS 2.500,00) 250000
SERVICOS DE APOIO ADMINISTRATIVO, TECNICO contrato/parceria
E OPERACIONAL Assessoria Administrativa (13 meses x 3500,00) il RS 56.000,00| SEoomn
'OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS, PESSOA contrato/parceria
JURIDICA Oficineiro para ensaios dos podcasts - 4 x750 similar [ .000,00| 3.000,00
= cotacBes de até 3
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES Servico de (46 servigos RS 36.000,00 | RS  13.500,00 24.380,00
SERVIGOS DE TELECOMUNICAGOES "’“'“""_' . Sembucal | resscador sicheiio | 16 6.000,00 6.000,00
Spotyll, dezer & outres)
Servio de implantacso & manutengo dos tablets de /
SERVICOS EM TECNOLOGIA DA INFORMAGAO divuigaciio ailic RS 3.060,43 3.06043

O5C / Projeto: Instituto HAHAHA / Mas Ondas do HAHAHA

Observagdes (opcional. Use esse espagos para inserir uma nota técnica quanto aos valores inseridos nesta planilha):




<= Voltar

a0 Menu

informar pelo menos dois orgamentos para cada item, exceto quando houver fornecedor exc

5 %)

APARELHOS E EQUIPAMENTOS DE
COMUNICAGAO

Criagio de projeto e execucio de 6 Totens para divulgaciio
dos Podcasts nas entidades (6 servigos x 6.400)

gis

usive)

Despesas com equipamentos e materais permanentes da OSC - previsdo do Projeto

‘Média dos

Valor previsto

¢

na execugio

RS

38.400,00

RS 41.550,00

RS 42.077.72

APARELHOS E EQUIPAMENTOS DE

COMUNICAGAO

Notebook Vostro 3510 -(11? geraclo Intel® Core™ i7-1165G7
(4-core, cache de 12MB, até 4.7GHz)intel* Iris® Xe com
memdria grifica compartilhada-Memédria de 16GB DDR4
{2x8GR) 2666MHz; Expansivel até 16GB (2 slots soDIMM) +
Equipamentos ( Fone Headset + mouse)

5.426,00

RS

6.961,38

RS 5.459,00

APARELHOS E EQUIPAMENTOS DE

COMUNICAGAO

Material de ensaios - "1 Behringer U-Phoria UMCA04HD
Interface de audio+
Microfone Estidio Audio-technica AL2040 Usb+
4 Microfones at2040+
1 medusa de 12 canais +
6 Cabo XLR Macho x XLR Fémea 4,57m Ninja LW B Santo

Angelos
Kit 4 Suportes Articulados Microfone Ferro 40-80cm -
Orquezz+
2 Amplificador para Fone de Ouvido Retorno 4 Canais HA-
420 SKP+
6 fones de ouvido

cotaghes de até 3

8.921,35

RS 1043195

RS 9.102,98

OUTROS MATERIAIS PERMANENTES

2 Armarios multiuso para guardar o equipamentos e
d do projeto

cotacdes de até 3

1.058,80

RS

113181

% 109531

RS 1.058,80

Total

RS 5851565

RS 57.698,50

0SC / Projeto

Instituto HAHAHA / Nas Ondas do HAHAHA

Observacdes (opcional. Use esse espagos para inserir uma nota técnica quanto aos valores inseridos nesta planitha):

4l
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a0 Menu

ANEXO Il - QUADRO NATUREZA DA DESPESA

~

NATUREZA DE DESPESA CUSTEIO INVESTIMENTO
319011 - VENCIMENTOS E VANTAGENS RS
FIXAS - PESSOAL CIVIL J )
319013 - OBRIGACOES PATRONAIS R$ = -
339047 - OBRIGACOES TRIBUTARIAS E RS
CONTRIBUTIVAS ) )
339046 - AUXILIOALIMENTACAO R$ - -
339046 - AUXILIOTRANSPORTE R$ - -
339035 - MATERIAL DE CONSUMO R$ 3.637,40 .
449052 - MATERIAL PERMANENTE . R$ 57.698,50
339036 - OUTROS SERVICOS DE RS ; )
TERCEIROS - PESSOA FISICA
339039 - OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JURIDICA R$ 982.333,67 -
339035 - SERVICO DE CONSULTORIA RS - -
319013 - OBRAS E INSTALACOES DE DOMINIO ) RS )
PATRIMONIAL
339031 - DISTRIBUIGAO GRATUITA DE RS ] )
BENS/PREMIACOES
TOTAL RS 985.971,07| RS 57.698,50
TOTAL GERAL RS 1.043.669,57

Osc:

Projeto:

Instituto HAHAHA

Nas Ondas do HAHAHA

4i

&
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ANEXO | - RECURSOS HUMANOS

OSC / Projeto: Instituto HAHAHA / Nas Ondas do HAHAHA

Profissional Quant. sm;:‘;’m, m"::;
Coordenador Geral 1 40 16
Diregao Artistica 1 40 16
Roteirista 1 30 4
Diretor Musical 1 30 12
Produtor audiovisual 1 40 12
i e | = o
Coordenacao de comunicagéo 1 30 16
Designer Grafico 1 30 16
Producéo 1 40 16
Assistente de produgéo 1 40 12
Social Media 1 30 16
Diretor de voz 1 12 10




46

00‘0SE'0T SY 00549°CT Sy 91U0ZII0H A/[UI

ojag ap sieuoiday 7 wa ‘pal ap eoueg wa 1sedpod op oesed|naig ~

00'0SZT’IT $¥ 0064871 SY 21U0ZIIOH
0|29 ap sleuoiday ¢ wa ‘snqiuQ ap eJlasel| Wa 1seIpod op oesed|nAig
00‘0v8'¥Z S 00°0v8'vT Sy 8ET $Y X sodeyjed
€ x so1posida 09 - (1seIpod) (se) sodeyjed — sagiene.sd esed solesuy eueiq
00‘08€0L S$Y 0008€°0L Sy opesayje JojeA - olposida Jod 0‘T6€E $Y X sodey|ed
, € x soiposida 09 - (15e2p0d) (se) sodey|ed — Seisiy sop ogseaesd ap euelq
0z'96€'r  S¥ 0796tV SH ‘sapepliua g sep ewn
eped esed opezi|iqiuodsip @ 33|qe ou opezi|iin e4as anb sopep ap diyd
00'00S'C  $¥ 00°00S'T SY (00'0057 x sasaw 1) essaidw| ap LIOSSASSY
0000095 $H¥ 00°000°9S SY (00‘00SE X S353W £T) BAIIRIISIUILUPY BLIOSSISSY

00°0S8'vL SH 00°0S8YL SY I1and (oeSezijeuly @ ogdipa ‘0apjA 3 olpne ap ogielded v2IdldNr vOSS3d "Ad3S - 6E06EE

opuas ‘0Ipn3sa ou solposida 5 sop oedeaess eied yz ap sopolad
#S ap oe3ed01) 1seIpogd op sewesdoid sop sagieness esed oipnisa ap
oe5e207 - saidwa eLWISAW B W02 0JBJIU0) - eIIUN eduqny esed oedesdly

OV'Z€9°E  $¥ 000SL'E  SH |e301 OINSNOD 30 TVIYILYIN - OE06EE |
ov'LE9°E S 000SL'E SY (00°0STXSZ) SId1I @ stendsoy sou sag5uaniajul se esed sodajef OWIWNSNOD 30 TVIHILVYIN - 0E06EE
| 4 - sd o - . |eloL
| = B Y |
oeindaxa sojuawei way op oedlIsag BzalnieN

eu 03s1Aaid  SOp BIP3IA 2P BWOS
10[BA 9P BWOS

G4+11V Se[221 se ayade 3 ox|eqe [nze eyul| eu anbj|d Oxaue 3153 Jez|jenje eied

V138VL V1S3 3ZINVNLY

YHYHYH OP SEPUQ SN / YHYHYH 0aninsu| !0L3ro¥d / 2SO

VvS3dS3a 3d SNALI - Il OXANV

NUIJA O®

IJOA =>




mm..mvm.mhm
0S'869°LS
00'65¥'S

867016

TLLLOTY
08'8S0'T

£9'905'8T¢€
0000V ¥

00‘08€'¥T
EV'090°€
00°000°€
00°000°6
000058

000009

00'009'S

sy

SY

Sy
SY

Sy
SY
Y|
Sy
SH

Sy
SY

7L'080°S8¢€
G9'S1S'8S
69'€61'9

S9'949'6

00°0SS'T¥
T€'S60'T

hoﬁmﬁm.mmm
rv'88E'V

00°0SL'vE
EV'090'€
00°000'€
00°'000°6
00°00S'8

000009

00°009'S

S

SH

S

Sy |

Sy

Sy |

Sy
Sy

Sy
Sy
Sy
Sy
Sy

Sy
SY

asNOW + }3speaH auo4 ) sojuawedinb3 + (NIQOS $10|s Z) §99T |

91e [ansuedx3 ZHIN999Z (898XZ) ¥¥AQ 99T ap eLOwaN-epey|iiedwod
©J1J243 BLIOWAW WO dX ¢S] ¢|UI(ZHDL Y 218 ‘QINZT 3P 3yded

'9100-) £9S9TT-L! wid10D o|33U] 0B5RIS8 5TT)- OTSE 0JISOA H00qIION |

1IN SOPRIN2IJY $3340dNS b 11y |

+0|98uy OJUeS g M1 BIUIN W/S'y BBWRH H1X X OYIBI ¥1X 0ge) 9

+ SIBUBD ZT 9p BSnpauw T |

+00Z1B SUOOIN

+qsN 0P0Z3V B21UYI33-0IpNy 01pNIS3 SUOJOIN |

+olpne

9p d2elAU| AHYOPINN LOYd-N 4128uliyag T, - SOIBSUS ap [elale|y |

_ (00t'9 x s051A135 9) sapepijua seu

s1seapod sop oeded|nAip esed sua10) 9 ap oeIndaxa a 03afoid ap oedew)!

o3aloud
Op sojuawndop 3 sojuswedinba o Jepsend esed osni}Nw soBWIY 7|

S9PEPIIUS SBU }SBIPOd Op wwmumw___noE @ sagduaniajul ap sage ‘Iseapod
op sagiene.d se eled eyeyeH 0inysu| op eples wod 033fosd op adinba ep
0luaWed0|sap eied - (‘OF€TE X sasaw T - dodee Jagn ‘Ixey ) ayiodsues)

(sojunsap sodinas 9¢) o8injewelp ‘eisiI210Y ap 031AIS
oeje3|nAlp ap si3|qe) sop oeSuainuew a oedejuejdwi ap 051A13S
0S/X t - siseapod sop solesua esed 0413uRO

'3qNIN0A Ou seuqi| ap a31a.di2iul e wod sopezijiqiuodsip
(0oo0‘00ST!

X SO5IAI3S 9 )1SEIPOJ WD OBSRWIO0S 3P 0J13UIIQ /0SIND 3p 103N4ISU|
(soaino

2 13zap ‘YAjods ) eaisnw ap soainedijde ‘sieos sapas ojuaweuosinduw|
(008
X/) ©OIpNisSa Ou T + EPIPUIIE BPEPIIUS BPED WA T - SOIIAIAS £ - elyesgolo4

|eJag |ejol
[B30L SILININVINYId

SILININVINYIC
SIVIY3ILVIA 3 SOLNINVCINDT - 250671

[BI0L VIIQ/INM YOSS3d "A¥3S - 6£06EE



o3aloid op sesadsap ap sezainjep sep oedinquisiq

| nUO 0B AEOA <>






