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PROCESSO N° 01-046.711/23-44
Instrumento Juridico: 01.2023.1018.0017.03.00

rTERCEIRO TERMO ADITIVO AO TERMO DE FOMENTO, QUE ENTRE

~~U/PE# ‘sl CELEBRAM O MUNICIPIO DE BELO HORIZONTE E A

OJ (ﬂ 0245 'ORGANIZAGAO DA SOCIEDADE CIVIL INSTITUTO HAHAHA,

f =~ OBJETIVANDO A EXECUGCAO DO PROJETO “NAS ONDAS DO
IQ,ISSJQ-K HAHAHA”

O Municipio de Belo Horizonte, inscrito no CNPJ n° 18.715.383/0001-40, com sede na Av. Afonso
Pena n°® 1212, Bairro Centro, neste ato representado pelo Secretario Municipal de Assisténcia
Social e Direitos Humanos, André Abreu Reis, ADMINISTRADOR PUBLICO da presente parceria,
presente a Presidente do Conselho Municipal do Idoso de Belo Horizonte/CMI-BH, Eliane Pires
Agostinho, doravante denominado MUNICIPIO, e a Organizago da Sociedade Civil, INSTITUTO
HAHAHA, CNPJ n° 16.911.508/0001-81, com sede no enderego a rua Estrela do Sul, n°126,
bairro: Santa Teresa, Belo Horizonte - MG, neste ato representada por Eliseu Custodio, portador
do CPF n° 794.566.856-91 e RG n°® MG-5.880.912, doravante denominada, 0.S.C., sujeitando-se,
no que couber, aos termos da Lei Complementar n® 101, de 04 de maio de 2000, Lei n° 13.019,
de 31 de julho de 2014, Decreto Municipal n® 16.746 de 10 de outubro de 2017, Lei de Diretrizes
Orgcamentarias vigente, e demais normas que regulamentam a espécie, em conformidade com os
Anexos deste instrumento, RESOLVEM celebrar o presente Termo Aditivo ao Termo de Fomento,
mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

O presente Termo Aditivo ao Termo de Fomento tem por objeto a prorrogagdo da vigéncia da
parceria, sem aporte de recursos, com a utilizagdo de rendimentos financeiros, bem como a alteragédo do
plano de trabalho e Planilha Orgamentaria, anexo unico desse instrumento, objetivando a conclusédo das
acdes do Projeto “Nas Ondas do HAHAHA”.

CLAUSULA SEGUNDA - DA MOVIMENTAGAO DOS RECURSOS FINANCEIROS

Nao havera aporte de recursos. Serdo utilizados os rendimentos financeiros no valor de
R$13.536,06 (treze mil, quinhentos e trinta e seis reais, e seis centavos). A parceria tera o valor total de
R$ 1.056.871,63 (um milhdo, cinquenta e seis mil, oitocentos e setenta e um reais, e sessenta e trés
centavos).

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

A vigéncia da parceria fica acrescida em 02 (dois) meses, a partir de 13/09/2025. A nova vigéncia
sera de 29/10/2023 a 12/11/2025.
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CLAUSULA QUARTA - DA RATIFICAGAO

Permanecem integralmente mantidas e ratificadas, as demais clausulas do termo de fomento
ndo alcangadas pelas modificacbes contidas neste presente termo aditivo.

CLAUSULA QUINTA - DO FORO

Nao logrando éxito na tentativa de conciliagio e solugdo administrativa, fica eleito o foro da
comarca de Belo Horizonte para dirimir os conflitos decorrentes deste Instrumento, com rentincia expressa
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e pactuados firmam este instrumento, que sera assinado pelas
partes em 02 (duas) vias de igual teor e forma para que surta seus efeitos juridicos e legais.
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Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Direitos Humanos.

Conselho Municipal do Idose de Belo Horizonte — CMI
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- Representante Legal da O.S.C.



ANEXO IV - MODELO DE PLANO DE TRABALHO
Chamamento Piblico CMI/BH N° 001/2020

PLANO DE TRABALHO - EDITAL 001/2020

1. DADOS DO PROJETO:

Nome do Projeto: Nas Ondas do Hahaha

Prazo de execugdo:(Em meses) 24 meses Valor total de execugdo: R$ 1.056.871,63

Objeto da Parceria:

Promover o acesso a arte ¢ a cultura por meio de plataformas digitais, através de um programa de Podcast, bem como
através de agoOes presenciais de mobilizagdo, proporcionando a promogdo e difusdo de informagdes que propiciem a
proteg¢io ¢ defesa da pessoa idosa.

2. DADOS CADASTRAIS

Organizagdo da Sociedade Civil: Instituto HAHAHA

CNPJ: 16.911.508/0001-81 Data de Abertura do CNPIJ: 05/09/2012

Endereco: Rua Estrela do Sul, 126

Bairro: Santa Tereza Cidade: Belo Horizonte/MG CEP:31015-184

Telefone: 31 3889-9643 E-mail: contato@institutohahaha.org.br

Nome do representante legal: Eliseu Custodio

Enderego residencial do representante legal: Rua Joanésia 189 — Casa 2, Serra- BH/MG CEP:30240-030

CPF: 794.566.856-91 R.G.: MG-5-880.912 SSP/MG Telefone(s): 313889-9643

Periodo de Mandato da Diretoria:

De 09/07/2024 a 09/07/2027

3.DADOS BANCARIOS - CONTA CORRENTE ESPECiFICA DA PARCERIA E ISENTA DE TARIFA

Banco: Caixa ccondomica ( 104) Agéncia: 1667 Conta: 577548157-3

4. DESCRICAO DA REALIDADE E JUSTIFICATIVA DO PROJETO

De acordo com este Edital “O aumento da expectativa de vida no mundo é uma das maiores
conquistas da humanidade”, porém torna-se importante ressaltar que isto trouxe uma transformagio
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demografica alarmante na qual o niimero de pessoas acima de 60 anos aumentara significativamente nos
proximos anos.

Esse fenémeno traz como consequéncia o desafio de aumentar as oportunidades das pessoas idosas
aproveitarem ao maximo suas capacidades de participagio em todos os aspectos da vida e promover
melhoria na qualidade do processo de envelhecimento™. Segundo o 1BGE, 28,7% dos moradores do
Estado de Minas Gerais terdo 65 anos ou mais daqui a quatro décadas. Até 2060, Minas Gerais sera o
Estado com o maior niimero de idosos em todo o pais. Daqui a quatro décadas, quase um em cada trés
mineiros terd 65 anos ou mais — serdo 28,7% da populagdo local contra 25,5% da média nacional. Os
mineiros mais velhos se tornardo maioria em comparagiio aos jovens de até 14 anos ja a partir de 2033.

No decorrer da atuagdo do Instituto Hahaha junto ao publico idoso hospitalizado e ou
institucionalizado, o questionamento da escassez de espagos e linguagens voltados para pessoa idosa
ficou evidente. A populagio idosa vai crescer e consequentemente é preciso proporcionar a valorizagiio
desta etapa de vida ¢ nesse sentido a construgio de espacos de valorizagdo e acesso a cultura e a arte sio
fundamentais. A auséncia da voz da pessoa idosa sobre varios assuntos e opinides é uma realidade.
Alexandre Kalache' em uma das suas entrevistas afirmou: “A solugdo seria justamente ouvir a voz das
pessoas idosas e nio deixar ela ser silenciada” .

De acordo com esta realidade e necessidade, o projeto proposto pelo Instituto Hahaha consiste na
criagdio de um Podcast (dudio/imagem), distribuido em plataformas digitais, no Spotify ¢ no Youtube, com
conteido voltado para pessoas idosas e com a participagio deles e delas como convidados e
direcionadores dos temas, ¢ na realizagiio de intervengdes artisticas de palhagaria profissional para
difusio do Podcast e mobiliza¢do do publico idoso nas entidades selecionadas. Diferente dos programas
de riadio transmitidos em hordrios especificos, os podcasts sdo pré-gravados e disponibilizados na internet,
permitindo o acesso a qualquer momento. E um formato que oferece maior flexibilidade, e permite que os
ouvintes escolham os topicos que desejam ouvir, além de poderem consumir o contetido quando ¢ onde
preferirem. A partir deste projeto, a pessoa idosa podera selecionar o que quer ouvir também, mas
principalmente o que quer falar.

O projeto visa valorizar o protagonismo dos idosos, no qual torna suas experiéncias e modos de ver o
mundo o eixo central que direcionaré a construgio dos episddios. Para além disso, sera uma ponte deles
com contelidos de bem-estar, saide e cultura promovendo o acesso e disseminagiio de informagdes para
garantia de seus direitos.

Ainda se ressalta que no contexto da Pandemia da Covid 19 em que a pessoa idosa ¢ a parcela social
mais vulnerdvel, ainda € necessirio um periodo de transi¢dio para normalidade. Formatos digitais de
execugdo de projetos em conjunto com agdes mobilizadoras presenciais se tornam necessarios para
amenizar uma realidade tdo dificil para o publico-alvo em questdo. O podcast voltado para as pessoas
idosas contribui para o entretenimento e distragdo durante o periodo de internagiio ¢ na rotina didria,
contribui para o acesso a informagdo e conhecimento tornando-se uma ferramenta para promover
informagoes relevantes voltadas ao protagonismo deles e delas, o acesso e garantia de direitos e a cultura
e a arte, ¢ a valorizacdo de suas vozes.

5. PUBLICO ALVO:

Beneficiados diretos
Aproximadamente 2.600 pessoas idosas hospitalizadas.

! KALACHE, Alexandre. Programa On Entrevista. Entrevista concedida a Gabriela Ingrid. UOL, Coluna Viva
Bem. Acesso em: 09 de outubro de 2020. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2020/06/12/kalache-brasil-envelhece-cedo-e-mal-
e-pandemia-e-um-sinal-de-alarme.htm?cmpid=copiaecola&next=0001H37U11N>



313

Aproximadamente 142 pessoas idosas residentes em ILPIs.
Somando cerca de 2.742 idosos alcangados pelo projeto nos Hospitais ¢ ILPIs.

Beneficiados indiretos:

Aproximadamente 5.200 pessoas da comunidade hospitalar de 2 hospitais (corpo técnico, visitantes,
acompanhantes) ¢ 60 corpo técnico em 4 ILPIs. Somando cerca de 5.260 corpo técnico ¢ comunidade hospitalar
atendidos pelo projeto nos Hospitais e ILPIs.

Os beneficidrios diretos sdo: idosos, hospitalizados e/ou em tratamento nos Hospitais ¢ I1PIs parceiros do Instituto
Hahaha, especialmente em 6(seis) institui¢oes: (Hospital Paulo de Tarso, Hospital do Baleia, Cidade Ozanam-
Obra Unida da SSVP —ILPI, Casa da Esperanga (Nicleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI, [IGAP- Instituto
Geriatrico Afonso Pena - ILPI, Lar Cristo Rei — ILPI), da cidade de Belo Horizonte. Os beneficiarios indiretos
referem-se & comunidade hospitalar nos hospitais (corpo técnico, visitantes, acompanhantes) ¢ corpo técnico das
ILPIs mencionadas.

O Instituto Hahaha ird articular a realizagdo das agdes de intervengdes artisticas e difusdo do Podcast, a partir dos
scguintes quantitativos das instituigdes parceiras:

e Clinica de Transi¢do Paulo de Tarso
Capacidade de atendimento de 55 pessoas idosas/Ieitos;
Comunidade hospitalar (corpo técnico, visitantes, acompanhantes): 110

e Hospital da Baleia
Capacidade de atendimento de 75 pessoas idosas/leitos;
Comunidade hospitalar (corpo técnico, visitantes, acompanhantes): 150

e Cidade Ozanam
Capacidade de atendimento de 45 pessoas idosas;
Corpo técnico: 20

e [LPI Casa da Esperanga
Capacidade de atendimento de 35 pessoas idosas;
Corpo técnico: 10

o ILPI Instituto Geriatrico Afonso Pena
Capacidade de atendimento de 22 pessoas idosas;
Corpo técnico: 20

e |LPI Lar Cristo Rei
Capacidade de atendimento de 40 pessoas idosas
Corpo técnico: 10

O Instituto Hahaha ja possui vinculo com as instituigdes ¢ por meio do relacionamento com cada uma buscara
viabilizar a execugdo do projeto nos equipamentos supracitades, viabilizando o alcance da cstimativa
estabelecida. As intervengdes artisticas de palhagaria para difusdo do Podcast sio a principal métrica para
calcular o alcance do publico-alvo, garantindo o acesso ao Podcast. Em respeito a lei n® 13.709/2018 (Lei Geral
de Protegdo de Dados), as entidades ndo compartilham dados pessoais, mas informam em cada agdo realizada o
numero de pessoas presentes, que serd a base para o monitoramento do alcance do projeto.

Explica-se¢ que para o célculo de estimativa de pessoas alcangadas, considera-se dois dados, o de
pessoas alcancadas e o de n” de atendimentos (soma da quantidade de pessoas atendidas por intervengio). Nos
hospitais a quantidade de pessoas alcangadas é calculada de forma diferenciada das ILPIs porque a rotatividade
de pacientes e comunidade hospitalar ¢ alta e a cada intervengdo o piblico se modifica, enquanto nas ILPIs os
residentes e corpo técnico sdo fixos. Por isso, nos hospitais, o niimero de pessoas alcancadas ¢ calculado pela
soma da guantidade de pessoas atendidas por intervencdo, considerando a rotatividade do piblico que se
diferencia em cada atendimento. Nas ILPIs, o cdlculo de pessoas alcancadas refere-se 4 guantidade de pessoas

atendidas dividido pela quantidade de intervengdes, pois sdo pessoas tnicas, que residem ou trabalham na ,

institui¢do de forma fixa. /
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6. AREA DE ABRANGENCIA:

As nove regionais de Belo Horizonte, pois o suporte artistico serd um programa de podcast que sera exibido em
canais virtuais, aproximando a distdncia entre as pessoas. Ressaltamos os locais onde ser4 divulgado, visto que sio
os locais que o Instituto Hahaha mantém ou ja teve envolvimento artistico:

1. Hospital Paulo de Tarso
Enderego: R. Estoril, 207 - Sdo Francisco, Belo Horizonte - MG, 31255-190
Regional: Pampulha
Capacidade: 55 pessoas idosas e 110 acompanhantes, familiares e corpo técnico
2. Hospital Baleia
Endere¢o: R. Juramento, 1464 - Saudade
Regional: Leste
Capacidade: 75 pessoas idosas e 150 acompanhantes, familiares e corpo técnico
3. Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP - ILP1
Enderego: R. Dom Barreto,641- Ipiranga- Belo Horizonte- MG Cep 31130-210
Regional: Nordeste
Capacidade: 45 pessoas idosas ¢ 110 corpo técnico
4. Casa da Esperanca (Nucleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI
Enderego: R. José Ferrcira Magalhaes, 341- Floramar- Belo Horizonte- MG- Cep 31742-093.
Rcegional: Norte
Capacidade: 35 pessoas idosas e 10 corpo técnico
5. IGAP- Instituto Geriatrico Afonso Pena - ILPI
Endereco: R. Domingos Vieira , 586- Santa Efigénia- Belo Horizonte- MG Cep 30150-240
Regional: Leste
Capacidade: 22 pessoas idosas e 20 corpo técnico
6. Lar Cristo Rei —ILPI
Endereco: R. Adelina Patricia de Carvalho, 16 - Diamante, Belo Horizonte - MG, 30660-312
Regional: Barreiro
Capacidade: 40 pessoas idosas e 10 corpo técnico
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mobilizagdo.

executado em 6
entidades parceiras

beneficiadas por meio de
reunides e criar e executar o
plano de mobiliza¢do junto as

7. QUADRO DE METAS:
RESULTADOS ACOES PERIODO DOCUMENTOS PARA
METAS ESPERADOS DE VERIFICACAO
EXECUCAO
Elaboragdo e execugdo de Plano de Alinhar'as a'u;i')‘ei do projeto M? N 20 ; a0 Plano de mobilizagio em
1 (um) planoc de mobilizagio com as instituigoes Tues 24 ines PDF.

Relatério com andlise do
resultado do plano de

junto ao publico alvo

publico alvo
detectados

pessoas idosas e comunidade
hospitalar (corpo técnico,
visitantes, acompanhantes) ¢
corpo técnico de ILPIs para
identificar interesses e
demandas para o Podcast

més 07 més

. bilizagdo.
6 entidades. mobtlizagao

Realizar 1 (uma) pesquisa Demandas ¢ Reali . Més 0 Pesquisa em PDF.
de interesses ¢ demandas interesses do calizar uma pesquisa com Més 01 a0 Formulérios

respondidos.

Recalizar 1 formagiio sobre
a produgiio de podcast,
com duragdo de 15 horas,
para 20 pessoas sendo 14
vagas para a equipe do
projeto e 6 destinadas ao
corpo técnico das
entidades parceiras.

Formagéo de 20
pessoas sobre a
produciio de
podcasts realizada.

Realizar curso de formagéo
em Podcast.

Meés 01 més
a0 07 més

Ficha de inscri¢do das 20
pessoas participantes.

Lista de presenga das
atividades.

Material utilizado na formagéo.

produzidos no estadio ¢ 6
com captagdo de dudio e
imagens nas 6 institui¢Ses

gravados, e editados,

sendo 54 deles
produzidos no

do Podcast, produzir roteiro
dos episddios e realizar
gravacio e edi¢do dos 60
episodios do Podcast.

més 24

Realizar 20 encontros de 04 pessoas com Reali . tod Meés 05 : Lista de presenga;
treinamento artistico para treinamento calizar treln amento de VIES U9 20 Fotos.

4 pessoas, com carga artistico artistas que irdo realizar as mdés 24

horaria de 3 horas cada, concluido. Intervengocs artisticas

totalizando 60 horas.

Produzir, gravar e editar 60 podcasts ~ R Cronograma/programacio de
60 Podcasts, sendo 54 deles produzidos, Elaborar programagio mensal | Més 05 a0 produgdo e

gravagio (entregue
mensalmente na execugio da
meta).

corpo técnico através da
realizagdo de 80
intcrvengdes artisticas para
mobiliza¢do ¢ difusdo do
Podcast com a ag#o de uma
dupla de artistas palhagos

técnico de ILPIs
atendidas por meio
de 80 intervengbes
artisticas,

artisticas para mobiliza¢do e
difusdo do Podcast com a
agédo de uma dupla de artistas
palhagos em 6 entidades.

Meés 12 ao
més 24

contempladas. esttdio e 6 com
captagio de dudio e Link dos roteiros.
imagens nas 6
instituigoes
contempladas. Envio do link para o CMI dos
podcasts em formato mp3 ¢
mp4
Atender cerca de 2.742 2742 pessoas idosas Planilha de
pessoas idosas e 5.200 e 5.200 comunidade Monitoramento de
comunidade hospitalar e hospitalar e corpo Realizar intervengdes Atendimentos;

Pesquisa de satisfagdo;

Carta de instituigdes
comprovando a¢des realizadas;
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em 6 cntidades. Cada
intervengdo tera duragio
de 3 a 4 horas.

Registros audiovisuais

Elaboragéo ¢ cxecugdo de
1 (um) plano de divulgagéo
para difusdo do Podcast..

Um plano de
divulgagio realizado
€ executado.

Elaborar e executar o Plano de
Divulgagio.

Mis 1 a0 24

Plano de Divulgagio em pdf

Relatério de Divulgacdo em pdf
(contendo Manual de Marcas

do projeto, release, clipping de
noticias, relatério de

downloads ou reprodugdes do
podcast, em cada plataforma de
streaming, métricas de Redes
sociais, métricas da plataforma
Wordpress, e de e-mail
marketing)
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8. METODOLOGIA PARA EXECUCAO DO PROJETO:

Meta 01- Elaboragio e execu¢io de 1 (um) plano de mobilizacio

Nesta etapa, o objetivo ¢ mobilizar as instituigGes beneficiadas pelo projeto ¢ estabelecer um relacionamento para
alinhar as ag¢des a serem realizadas. Sera criado um Plano de Mobilizagdo, levando em conta as necessidades de
cada entidade ¢ scu pliblico-alvo. A partir do didlogo estabelecido, serd apresentado o projeto e definido: dias e
horérios de intervengdes artisticas e de agbes de monitoramento; aplicagio das pesquisas (de interesses ¢ demandas
e a de satisfagio) com o publico-alvo, e a participa¢do nas a¢des de divulgagio a serem elaboradas no Plano de
Divulgagéo. '

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregdio Artistica, Produgfio, Assistente de
produgdo, Designer Grafico, Social Media

Meta 2. Realizar 1 (uma) pesquisa de interesses e demandas junto ao publico alvo

Sera conduzida uma pesquisa direcionada aos idosos atendidos em hospitais, ILPIs ¢ a comunidade hospitalar e
corpo técnico das ILPIs para coleta de informagGes para identificar temas de interesse para o podcast, captar os
desejos, experiéncias, interesses, musicas, tematicas ¢ demandas com o intuito de contribuir para valorizagio da voz
e do protagonismo da pessoa idosa no Podcast. A pesquisa serd aplicada por meio de um formulédrio de fécil
preenchimento, de modo fisico, e mediada pelo Instituto Hahaha, para tornd-lo acessivel. Quando necessario,
considerando as condi¢Ges de salide e contextos, as perguntas feitas ao pliblico-alvo serdo gravadas para facilitar o
acesso as pessoas idosas, € posteriormente transcritas ¢ adicionadas ao formulario.

A pesquisa serd conduzida com rigor e respeito, garantindo a confidencialidade e a privacidade dos participantes, ¢
em acordo com a lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados). A equipe fara o uso de transporte do
Instituto Hahaha para cada uma das 6 entidades para realizagfo da pesquisa. Estima-se a abrangéncia de pelo menos
10% do publico beneficiado no projeto. Através dessa metodologia e com base nos resultados, busca-se envolver o
publico-alvo no processo de defini¢fio de conteido para garantir que o Podcast seja cuidadosamente elaborado para
atender as necessidades ¢ preferéncias ¢ possua um contetido auténtico e relevante, que promova alegria, cultura e o
compartilhamento de conhecimentos ¢ direitos.

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregdo Artistica, Produgéo, Assistente de
produgdo, Designer Gréfico, Social Media

Meta 3. Realizar 1 formac@o sobre a produgio de podcast com duragfo de 15 horas para 20 pessoas, sendo
14 vagas para a equipe do projeto e 6 destinadas ao corpe técnico das entidades parceiras

Busca-se oferecer um curso que contribua para pesquisa do formato e linguagem do Podcast. A formacio em
podcast sera realizada virtualmente, com carga hordria de 15 horas, com 20 vagas, que contemplarfo a equipe do
projeto e 6 vagas serdo destinadas para o corpo técnico das instituigdes beneficiadas com o projeto. Durante o curso,
os participantes terdo a chance de aprender todas as etapas para a produgio de um Podcast, tendo acesso a contetdo
sobre a importincia da pesquisa para embasar os episddios, o plancjamento para garantir uma narrativa envolvente,
a producdo de 4udio de alta qualidade, a edi¢8o precisa para aprimorar o contetdo e, por fim, a distribui¢o eficiente
para alcangar o ptblico desejado. Promover o conhecimento tedrico e técnico do processo de produgdo e difusdo de
contetido sonoro é proporcionar as ferramentas e estratégias para os participantes poderem se engajar ativamente na
construgdo de uma sociedade mais inclusiva, diversa e informada para e sobre o pablico idoso, em um formato
inovador.

Equipe Técnica Formac¢ido em Podcast: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregio Artistica,
Produgfio, Assistente de produgdo, Designer Grafico, Social Media, Roteirista, Produtor de imagem audiovisual,
Artistas palhagos (as)



Meta 4. Realizar 20 encontros de treinamento artistico com carga horiria de 3 horas cada, totalizando 60
horas para 4 pessoas.

O Treinamento Artistico continuado serd voltado para a formagdo de quatro artistas que realizardo as intervengdes
de palhacaria nas 6 entidades beneficiadas. Os encontros terdio periodicidade quinzenal durante 10 meses,
totalizando 20 encontros de 3h, em uma formagdo de 60h. O treinamento artistico visa aprimorar habilidades
adaptando-as as caracteristicas ¢ necessidades do publico idoso, para poder despertar emogdes positivas, estimular
memdrias afetivas ¢ proporcionar momentos de leveza e alegria para os idosos junto com o acesso ao Podcast.

Os artistas passario por um processo de formagdo e preparagio que engloba diversos aspectos, incluindo a mascara
da palhagaria, o jogo do improviso, a adaptagio do figurino e repertério musical na interagiio com o piblico idoso, a
adaptacdo das intervengdes artisticas para a divulgacdo do Podcast. A interag¢do com o publico idoso ¢ uma parte
essencial das intervengdes. O clenco é treinado para estabelecer uma conexdo afetiva com esse pablico, utilizando
técnicas de comunicagdo ndo verbal, expressdes faciais, gestos e movimentos corporais, a partir da arte da
palhagaria.

Equipe Técnica Treinamento Artistico continuado: Coordenador Geral, Dire¢iio Artistica, Produgiio, Assistente
de producio, Direcio Musical, Artistas palhagos (as)

Meta 5. Produzir, gravar e editar 60 Podcasts, sendo 54 deles produzidos no estidio e 6 com captacio de
dudio ¢ imagens nas 6 institui¢des contempladas.

O Instituto Hahaha justifica que o projeto inicial captado, que tinha como objetivo montar e executar
programagdo em formato de rddio por meio de canal virtual para o piblico idoso com conteido didrio, passou por
mudangas no plano de trabalho ¢ foi ampliado devido ao aumento do valor de recursos captados. Com a
modificagio, o projeto continua com o foco do canal virtual para o piblico idoso, mas por meio da produgio de
Podcasts, e acrescenta-se a mobilizagdo do publico-alvo por meio de intervengdes artisticas. Essa mudanca foi
realizada a partir do relacionamento com as instituigdes beneficiadas, para alcangar o puablico idoso nos hospitais ¢
ILPIs com mais assertividade. O valor captado atual permitiu investir na garantia do acesso das pessoas idosas ao
Podcast, acrescentando estratégias que se adequam ao valor recebido e garantam o acesso do piiblico-alvo.

O objetivo desta meta ¢ produzir, gravar ¢ cditar o Podcast. Nesta ctapa serdo elaboradas: a linguagem do
podcast, o formato e duracio; a identidade sonora; a programagio com convidados ¢ temas, além do
desenvolvimento do roteiro, gravagdo ¢ edigdo. A linguagem do podcast, bem como o formato ¢ duragio, serio
elaborados em estreita colaboragio com as institui¢des atendidas e baseada nos resultados obtidos por meio da
pesquisa realizada com o publico-alvo. Estima-se quadros diferentes para o podcast, que variam a duragio do
episodio, com alguns mais curtos de 5-10 minutos ¢ outros longos 30-40 minutos, mas a defini¢io da duragio so
poderd ser definida com o respaldo dos resultados da pesquisa e alinhamento com institui¢des, ouvindo o
publico-alvo. O objetivo ¢ criar um contelido que ressoe com os idosos, considerando suas preferéncias, interesses ¢
necessidades e incluindo-os. Serdo considerados os temas relevantes para esse piblico, a linguagem adequada ¢
acessivel, além da inclusio de historias e experiéncias e o melhor formato e duragio dos episadios.

A identidade sonora refere-se aos elementos sonoros que compdem uma marca tinica, como as trilhas musicais,
efeitos sonoros, vinhetas, introdugdes e encerramentos. Ela serd produzida exclusivamente para o Podcast para
estabelecer a identidade e personalidade do programa, consolidando a experiéncia auditiva dos ouvintes, as
estratégias de fidelizacfio do publico, como a conexdo emocional e a sensagiio de familiaridade com o contetido. A
programagilo serd elaborada mensalmente, contendo o planejamento dos seis episddios a serem entregues por més,
totalizando os 60 no final do projeto. Pessoas idosas das ILPIs ¢ Hospitais, Orgdos puablicos, ¢ profissionais que
atuam diretamente com as pessoas idosas também serdo convidados a contribuir com o contetido, enriquecendo as
discussdes ¢ oferccendo diferentes perspectivas. Ressalta-se que a participagdo do publico-alvo sera realizada
considerando as diretrizes de cada instituigdo, a autorizagio da pessoa participante, e em conformidade com a Lei n°
13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados).

Em seguida, sera realizada a produgio de entrevistas e a criagdo do roteiro e ensaios. Para a produgio dos roteiros,
o profissional roteirista junto com a equipe participam de Mesas de Roteiros, que sio reunides na qual se claboram
os argumentos dos episodios, se cria o roteiro, e se passa pelo processo de revisio e ediciio por profissionais de
diferentes arcas da equipe até a aprovagdo final. Por ser um processo continuo de aperfeigoamento e construgio,
serdo entregues cerca de 3 roteiros mensais, durante 20 meses, podendo variar a quantidade de entrega mensal



a depender do contetido, mas totalizando os 60 ao final. Esse processo traz a possibilidade de incorporar os dados
do monitoramento e da pesquisa no decorrer do projeto, possibilitando o continuo aperfeigoamento dos roteiros ¢
episodios

Ensaios para os Episédios: Antes da gravagdo dos episodios, serdo realizados ensaios com os artistas cnvolvidos,
juntamente com o diretor artistico, a coordenagdo do projeto ¢ a dire¢do de voz. Esses encontros ocorrerio
semanalmente durante 20 meses.

O objetivo do ensaio artistico ¢ aprimorar as habilidades dos artistas, adaptando-as as caracteristicas ¢ necessidades
do piblico idoso. Isso inclui:

Gravagio ¢ Trabalho com a Voz: O foco sera despertar emogdes positivas e estimular memorias afetivas através
dos episddios em video e dudio.

Preparagiio para a Gravagio Oficial: Durante os ensaios, toda a estrutura do episddio sera plancjada ¢ ensaiada
previamente, minimizando erros ¢ otimizando o tempo de gravagdo no estidio. Estdo previstas oficinas de contagdo
de histérias para maximizagdo da oratoria e do jogo de improvisagdo dos artistas, a fim de trabalhar diferentes
metodologias artisticas como ferramentas para a gravagio em video ¢ dudio do podcast. A metodologia sera
colaborativa, permitindo que artistas e equipe técnica ajustem suas abordagens com base no feedback, nas interagdes
do grupo e necessidades que possam surgir na execugio do projeto. Ao final do cronograma de ensaios, ¢ esperado o
resultado de que todos estejam alinhados e prontos para desenvolver um trabalho significativo durante as gravagoes,
para que possamos proporcionar uma experiéncia enriquecedora para o publico-alvo, neste caso, as pessoas idosas.

A gravacio e edig¢iio do podcast contara com profissionais especializados em audio e video, garantindo a qualidade
do conteiido produzido de acordo com a identidade sonora ¢ audiovisual elaborada. O processo de gravagio ¢ edigdo
do Podcast ocorrerd em um estidio alugado, que proporcionard condigdes adequadas para a gravagio e edigio do
contetido. Estima-sc a didria no estadio de 2h de gravagdo por episddio, totalizando 54 didrias ¢ 54 episodios com
capta¢do de dudio ¢ video no estudio, proporcionando uma experiéncia mais completa para o pablico, visibilizando
os convidados ¢ participantes ¢ mostrando o cendrio de gravagio. Além disso, seis episddios serdo gravados (video e
dudio) nas 6 entidades beneficiadas pelo projeto, sendo um em cada instituigdo, promovendo a participagio ativa do
publico-alvo no Podcast, ¢ editados e finalizados por profissional capacitado. Esclarece-se que durante o Podcast o
publico-alve participard de outros episodios do Podcast, de forma a fomentar suas vozes, suas historias e
protagonismo. Todas as gravagdes serio conduzidas com o apoio ¢ coordenagdo de profissionais de audiovisual,
garantindo a qualidade técnica do material. Estima-se cerca de 6 gravagbes de episddios por més no decorrer de 10
meses, totalizando os 60 episddios, tendo inicio esta etapa um més antes do langamento do Podcast.

A cquipe fard o uso de transporte do Instituto Hahaha para a pré-produgio da gravagio do Podcast (relacionamento
com publico-alvo, parceiros, entrevistados e participantes) e para as gravagdes realizadas no estiidio e nos hospitais
e ILPIs. Apos a edigdo do Podcast, os episodios serdo finalizados para serem disponibilizados nas plataformas de
streaming e de video. Para o Spotify, serdo disponibilizados os seis episodios finalizados por més para insergio na
plataforma, totalizando 60 durante o projeto. Para o Youtube, adiciona-se a esta etapa a finalizagdo do produto no
formato de video, com inser¢io da identidade visual, legenda ¢ de libras nos 60 episddios que serdo disponibilizados
com as imagens captadas no estidio e as 6 externas, garantindo que os idosos, comunidade hospitalar, corpo técnico
das ILPIs ¢ o piiblico em geral possam acessar todos episédios com recursos de acessibilidade.

Equipe Técnica: Toda a equipe.

Meta 6. Atender cerca de 2.742 pessoas idosas e 5.200 comunidade hospitalar e corpo técnico através da
realizaciio de 80 intervengdes artisticas para mobilizacio ¢ difusidc do Podcast com a agiio de uma dupla de
artistas palhagos em 6 entidades. Cada intervengio terd duracio de 3 a 4 horas

A mctodologia para distribuigio do Podcast para o publico-alvo foi claborada pensando nas pessoas idosas,
comunidade hospitalar e corpo técnico das ILPIs. Para isso, as intervencdes artisticas, com uma dupla de palhagos
(as) artistas profissionais, serdo realizadas nas institui¢des selecionadas, sendo 1 por més em cada uma das 4 ILPIs
beneficiadas e 2 por més nos 2 hospitais, totalizando 80 intervengdes durante 16 meses.

As intervengdes artisticas consistem na dupla de palhagos utilizando a arte da palhagaria e a técnica de agio do jogo
do improviso, sendo que o formato realizado ha 11 anos consiste na dupla, com o jaleco de médico (a), fazendo
referéncia ao arquétipo de médico (a) e da autoridade do espago. Essas intervengdes terdo como tema o podcast
*“Nas Ondas do Hahaha”, consistindo em uma agido de mobilizagdo para difundir ¢ promover o acesso aos contedos.
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O profissional palhago ressignifica as situagdes de vulnerabilidades, as demandas reais como privagées de direitos,
doengas, tristezas, rompimento de vinculos, abandono, o risco de vida, as deficiéncias, limitagdes ¢ outras
condigdes. Por meio do encontro e da escuta atenta, artistas palhagos (as) criam um espeticulo individual em
conjunto com cada pessoa atendida, nas alas, quartos, corredores, espagos das ILPIs ¢ dos Hospitais, onde irdo levar
o Podcast para cada uma.

A partir do relacionamento ji estabelecido com as entidades participantes, ¢ sabendo do desafio do acesso as
plataformas digitais, foi claborada a estratégia que melhor alcangaria o publico-alvo. Por isso, a dupla de artistas
levard o Podcast para ser escutado por meio de um Totem, tornando acessivel o conteudo para o piblico idoso,
comunidade hospitalar, e corpo técnico das ILPIs. O totem serd utilizado de duas formas, fixo ou itinerante, e seriio
confeccionados no minimo um para cada uma das seis entidades.

O Totem foi estruturado para ter um Tablet, com chip de celular com internet de dados, de operadora de celular que
tem alcance dentro das institui¢des, onde qualquer pessoa pode ouvir os Podcasts por um fone de ouvido ou pela
caixinha de som, além das tomadas para carregar celular serem um chamariz para aproximagio do piiblico ao Totem
e para conhecerem o Podcast. i i i i id i

os cquipamentos. Cada tablet adicionado ao Totem serd destinado as entidades exclusivamente durante o periodo de
execugdo da meta,

No formato itincrante, o Totem serd o clemento de interagdo durante as intervengdes artisticas, por isso possuira
rodinhas para poder ser movimentado pelos (as) palhagos (as) que levardo o Totem para as pessoas idosas assistidas
pelas ILPIs e Hospitais, mostrando o Podcast, motivando-os a ouvir, interagindo com o pablico-alvo, e levando
junto a arte da palhagaria pelos corredores, quartos, alas. No formato fixo, nos momentos em que nio tiver agio dos
palhagos, o totem serd uma espécie de ponto de referéncia visual, que ajudara a atrair o publico ¢ a criar um
ambiente convidativo, sendo posicionado estrategicamente nas ILPIs ¢ hospitais. Essa iniciativa traz consigo a
possibilidade de transformar o ambiente hospitalar ou de institui¢gées em espagos mais acolhedores, lidicos ¢
humanizados, que terdo acesso 24 horas aos Podcasts.

A partir das informagdes ji coletadas com as instituigdes, abaixo especifica-se 0 modelo das intervencdes artisticas
com o Totem para a difusio do Podcast com agdes pré-estabelecidas ¢ de comum acordo em cada entidade,
considerando a estrutura dos espagos.

e Clinica de Transi¢io Paulo de Tarso
a) Sera fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagiio de 20 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
pacientes da instituicio e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico idoso assistido,
sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e Hospital Baleia
a) Realizagiio de 20 intervenq@es artisticas de uma dupla de palhacos (as) que ird atender os
pacientes da instituigdo e levar o totem itinerante com o podcast para o pablico idoso assistido,
sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP - ILPI
a) Serd fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigio e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e (Casa da Esperanca (Nucleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI
a) Seri fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h,
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigio e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

o [GAP- Instituto Geridtrico Afonso Pena - ILPI
a) Serd fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h,
b) Realizagdo de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigdo e levar o totem itinerante com o podcast para o piblico
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idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

e Lar Cristo Rei - ILPI
a) Sera fixado um totem com o podcast, que pode ser escutado 24h.
b) Realizac@o de 10 intervengdes artisticas de uma dupla de palhagos (as) que ira atender os
residentes e corpo técnico da instituigfo ¢ levar o totem itinerante com o podcast para o publico
idoso assistido, sendo uma visita por més no decorrer do projeto.

Importante mencionar que para monitorar a execugfo desta meta, serdo elaboradas: planitha de monitoramento de
intervengdes artisticas; pesquisa de satisfagdo; e o envio de carta de institui¢Ges que comprovem as agdes realizadas.
A planilha“Monitoramento de atendimentos” terd o quantitativo de pessoas alcangadas por institui¢do durante o
projeto. Os nimeros sdo coletados a cada interveng@o artistica realizada e € a principal métrica para calcular o
alcance do Podcast ¢ das intervengles para as pessoas idosas, comunidade hospitalar {corpo técnico, visitantes,
acompanhantes) e corpo técnico das ILPIs, garantindo o acesso. De acordo com as diretrizes da Lei n® 13.709/2018
(Lei Geral de Protecdo de Dados), as entidades ndo compartitham dados dos pacientes, mas informam em cada visita
realizada o nimero de pessoas presentes, que sera a base para o monitoramento do alcance. Para além, apds a
conclusdo do projeto, as institui¢des irdo informar através de uma carta a ciéncia e confirmagdo das agdes realizadas.

A equipe do Instituto Hahaha também fard o monitoramento de algumas das intervencdes artisticas realizadas nas
instituigdes para difusdo do Podcast para observar diretamente a execucio das agles e o envolvimento do piblico.
Essa abordagem permite verificar se as atividades estdo sendo realizadas conforme planejado ¢ se estéo atingindo os
objetivos propostos, levantar retornos, sugestdes e possibilidades de acdo. Sera mantido um Registro de dados
detalhado com datas, fotos, € outros dados relevantes.

Para entender a receptividade do projeto e avaliagdo, serd realizada pesquisa de satisfagio com o publico idoso
alcangado, bem como a comunidade hospitalar e corpo técnico das ILPIs. A pesquisa serd aplicada nas 6 instituicdes
presencialmente, podendo ser respondida online por quem desejar, e abrangera pelo menos 10% do publico-alvo
atendido pelo projeto. O formulario busca identificar o nivel de satisfagdo, considerando o que mais gostou, o que
menos gostou € o que pode melhorar, ¢ um campo de sugestdes, avaliagdes e criticas. A equipe do projeto que
aplicard a pesquisa ird considerar as condi¢bes de safide e o estado de cada paciente e residente das ILPIs e
Hospitais. Para a coleta de informagGes, se necessario, serdo gravadas em dudio as respostas, garantindo maior
conforto do piblico-alvo para respondé-las e depois serdo transcritas ¢ disponibilizadas no Resultado da Pesquisa.
Todos os participantes da pesquisa assinarfio um Termo de Autorizaggo, em conformidade com a Lei n® 13.709/2018
(Lei Geral de Protegdo de Dados). O publico-geral podera responder o questiondrio online para avaliar o Podcast e o
projeto, que estara disponivel no site do Instituto Hahaha (institutohahaha.org.br).

Ao adotar essas medidas de monitoramento, serd possivel obter uma visdo abrangente da execugdo, identificar
pontos fortes e¢ dreas de melhoria, e tomar as medidas necessdrias para garantir o sucesso e a satisfagdo do
publico-alvo e produzir dados quantificaveis para o resultado do projeto. Para realizd-las, sera necessério um
computador e gravador de voz, que serdo manuseados pela equipe na execugdo do projeto.

Equipe Técnica: Toda equipe do projeto

Meta 7. Elaborar e executar 1 (um) plane de divulgacao

Nesta meta, busca-se elaborar e executar um plano de divulgagdo para difusdo das agdes do projeto. O Plano
contemplara a identidade visual ¢ o conteado grafico do projeto; assessoria de imprensa; insergio do Podcast em
plataformas de streaming; divulgagdo nas redes sociais, no e-mail marketing e no site do Instituto Hahaha; a
divulgacdo offline e a parceria de divulgagio com as entidades beneficiadas. Enire os elementos previstos neste
plano esto os itens abaixo.

a) Produgdo da identidade visual e de contelidos graficos impressos e/ou digital do projeto
A ectapa de elaboracdo de identidade do projeto é um momento crucial para estabelecer uma imagem coerente,

marcante ¢ alinhada com os valores e propdsitos do podcast. Nessa fase, serdo definidos clementos visuais, como
logotipo, paleta de cores e design gréfico, que transmitam a esséncia do contelido ¢ atraiam a atengdo do plblico. A
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clareza e consisténcia dessa identidade serdo fundamentais para criar uma conexiio emocional com os ouvintes e
estabelecer o "Nas Ondas do Hahaha" como uma marca reconhecivel ¢ memorével no universo do podcasting.

b) Divulgagio nas redes sociais do Instituto Hahaha (Instagram e Facebook)

Serd realizada a divulgagio do podcast por meio de postagens regularcs e chamadas atrativas no Instagram e no
Facebook. Atualmente, o Instituto soma mais de 190 mil seguidores nas duas plataformas. Busca-se com isso,
compartilhar com transparéncia as etapas, da produgdo até a divulgagio de cada episddio, numa estimativa de 60
postagens durante o projeto.

¢) Divulgag¢io no e-mail marketing

Para alcangar a rede de contatos do Instituto, cerca de 2000 contatos, serfio enviados um e-mail marketing por més
com atualizagdes sobre novos episédios, convidados especiais e destaques do podcast, durante o periodo de 10
mescs.

d) Distribuigiio em plataformas de streaming e no site

O Podcast serd disponibilizado em plataformas de streaming de 4udio e de video, como Spotify e Youtube. No
Youtube os episodios serdo veiculados com Libras e legenda, e as imagens de captagio no estudio ¢ externas. Para
além, serd inserido no site do Instituto Hahaha um espago exclusivo para o podcast, com as transcri¢des dos
episodios para facilitar a leitura para aqueles com deficiéncias auditivas.

¢) Realizagio de Assessoria de Imprensa

Ressalta-se que a Assessoria de Imprensa serd um servigo que potencializara a divulgagio do projeto por meio da
ativagdo da imprensa através de release e a coleta do clipping de noticias veiculados na imprensa e nas institui¢des
atendidas. Este servigo serd realizade com contratagdio de prestagiio de servigo para sua realizagio, entendendo-o
como diferenciado dos servigos de comunicagio prestados pela equipe de comunicagdo do projeto (coordenagio de
comunicagio, midia social, produtor audiovisual e design).

) Divulgagao offline

Muitas pessoas nessa faixa etdria utilizam o transporte publico como meio de locomogio, tornando os antincios em
Backbus (traseira de énibus) e Banca digital uma estratégia eficaz. Ao verem os anuncios durante a espera, os idosos
siio incentivados a conhecer e ouvir o podeast. A divulgagiio offline cria uma oportunidade para impactar o publico
idoso de forma direta, aproveitando um canal de comunicagdo que faz parte do cotidiano, aumentando a visibilidade
¢ a acessibilidade do podcast, maximizando a exposigio do podcast ¢ do projeto nas regides abrangidas, atraindo
uma audiéncia engajada ¢ conquistando novos ouvintes. Essa divulgagio ocorrerd no decorrer do Podcast, em 5
unidades de 6nibus ¢ 3 Bancas digitais, com uma exposigdo de 30 dias, ¢ sera voltada para duas regionais que
possuem institui¢des beneficiadas: Regional Leste ¢ Regional Barreiro, de Belo Horizonte,

Justificativa: fazer a divulga¢io do podcast na imprensa apés ter um banco de episédios a ser divulgado.

g) Divulgacio com entidades beneficiadas

Para a execugdo do plano de divulgagio, conta-se com a parceria das entidades beneficiadas e relagdes estabelecidas
a partir do plano de mobilizagio. Isso contribuira para a divulgagio do Podcast em cada entidade por meio das redes
sociais, dec c-mails marketings, comunicagdes internas ¢ divulgagio para a imprensa, de acordo com a estrutura e
parceria estabelecida em cada espago.

Serdo enviados para as instituigdes por e-mail, mensalmente, a programacdo ¢ os links dos contetidos ¢ o material
grifico de orientagio para o acesso, sempre com uma comunicagio de ficil entendimento. A equipe de trabalho de
comunicagio do projeto ird elaborar pecas gréificas e conteudo que serdo compartilhados e podem ser replicados
pelas entidades, além das orientacdes de acesso do Podcast para as entidades e publico idoso, tendo em vista garantir
o acesso ¢ a acessibilidade dos episddios. A partir das informagdes ja coletadas com as instituigdes, especifica-se a
proposta de divulgag¢io em cada instituigiio com agdes pré-estabelecidas e acordadas,

Clinica de Transicio Paulo de Tarso:
a) Divulgagdo do projeto internamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgagdo do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
¢) Divulgagdo do projeto para Assessoria de Imprensa

Hospital Baleia
a) Divulgagio do projeto intemamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgagio do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
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¢) Divulgac@o do projeto para Assessoria de Imprensa

Cidade Ozanam- Obra Unida da SSVP — ILPI
a) Divulgag8o do projeto internamente

Casa da Esperanga (Niicleo Assistencial Caminhos para Jesus) — ILPI
a) Divulgago do projeto internamente

IGAP- Instituto Geriatrico Afonso Pena -~ ILPI
a) Divulgacdo do projeto internamente nas redes internas do Hospital
b) Divulgagio do projeto nas Redes Sociais em conjunto com o Instituto Hahaha
c) Divulgacdo do projeto para Assessoria de Imprensa

Lar Cristo Rei — ILPI
a) Divulgac@o do projeto internamente

Por ser um projeto que produz um produto virtual, o Podcast, serd realizado também o “Relatério de
comunicacio”, acompanhando durante todo o projeto a presenca e o engajamento nas plataformas online utilizadas
pelo projeto, como redes sociais, sites, ¢-mail marketing, e streamings de dudio e video, demonstrando as métricas
(como o niimero de ouvintes, seguidores, curtidas, compartilhamentos ¢ comentarios) que podem fornecer insights
valiosos sobre o alcance ¢ o impacto das agdes. Além dos registros fotograficos e visibilidade das divulgagdes
offline. O monitoramento de comunicagao resultara no Relatorio de Divulgagdo do projeto.

Equipe Técnica: Coordenador Geral, Coordenagdo de Comunicagdo, Diregiio Artistica, Producdo, Assistente de
produgdo, Designer Gréfico, Social Media

hod |



9. EQUIPE DE TRABALHO:

CARGO

ATRIBUICOES NO PROJETO

QTD..
PESSOAS

CARGA
HORARIA
SEMANAL

N°DE
MESES

VALOR MENSAL
INDIVIDUAL

Coordenador Geral

Coordenar cquipe na realizagdo das agdes do
projeto. [Elaborar planejamento de entregas do
projeto  para  diferentes  dreas.  Efetuar
levantamento de desenvolvimento de projeto e
monitoramento periddico das agdes ¢ metas
(Profissional MEL/PJ).

40

R$ 5.800,00

Diregio Arlistica

Responsavel pela qualidade do processo de
roteirizagdo, gravagio e edi¢io do Podcast.
Diilogo constante ¢ condugio da equipe:
produtores, roteirista, produtor de contetdo,
artistas ¢ edigdo. (Profissional MEI/PJ).

40

R§ 5.500,00

Roteirista

Escrever roteiros dos episddios com base na
programagio definida e perfil do piblico. Criar
e/ou adaptar histérias para serem veiculadas
conforme temitica dos programas (Profissional
MEL/PJ)

30

RS 3.184,00

Diretor Musical

Profissional de registro sonoro de obras
musicais, organiza musicos ¢ cantores, escolhe o
estidio e define o melhor equipamento a ser
utilizado. Realiza o controle das sessoes de
gravagdo e supervisiona o processo de
mixagem.(Profissional MEI/P])

30

—
h

RS 3.500,00

Diretora de Voz

Responsavel pelo processo de direcdo de voz do
clenco, aprimorando o uso da voz no Podcast ¢
intervencdes artisticas.

RS 1.656,00

Produtor audiovisual

Plancjar, coordenar e dirigir a produgio de dudio
¢ som, ¢ video utilizando de recursos materiais ¢
profissionais, para assegurar a qualidade no
conteido produzido ¢ veiculado (Profissional
MEL/PJ).

40

12

R$3.220,00

Artistas — Palhacos
(intervengdes)

Profissionais responsiveis pelas intervengdes
artisticas de mobilizagio e divulgacio do
Podcast. Participam de treinamento artistico e
intervengdes artisticas para mobilizagdo do
pablico. (Profissional MEI/PJ).

20

R$ 2.800,00
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Coordenacido de Profissional que ird realizar a intermediagio da 1 20

Comunicagio comunicagdo entre as entidades, organizagdes,
empresas, pessoas ¢ os meios de comunicagio. E
responsavel pela avaliagio do  alcance do
Podcast ¢ proponente de mudangas de rotas.
revisio ¢ edigdo do conteddo produzido por
social media ¢ designer grifico.

RS 3.249,00

Coordenagio de Profissional quec ird realizar a intermediacdo da 1 30 16 RS 4.220,00

Comunicagio comunicagdo entre as cntidades, organizagdes,
empresas, pessoas ¢ os meios de comunicagio. E
responsavel pela avaliagio do alcance do
Podcast e proponente de mudangas dc rotas,
revisio e edi¢do do conteido produzido por
social media ¢ designer grifico.

Social Media Profissional que fica responsavel pela gestio dos 1 30 13 RS 2.860,00
perfis de redes sociais, lidando com a
atualizagio ¢ geragio de conteudo para atrair
seguidores em péaginas de empresas, marcas ou
personalidades. Agendamentos de posts e
relacionamento com o pablico.

Designer Grafico | Responsavel pela produgdo da identidade visual 1 30 13 RS 3.
e de contedos grificos impressos efou digital
do projeto (Profissional MEI/PJ)

[
~

0,00

Produgio Apoio as agdes da produgio na execugio do 1 40 16 R$ 3.918,19
projeto (Profissional MEI/PJ)

Assistente de Responsavel por auxiliar a produgio em toda a 1 40 13 RS 2.800,00

produgio organizagio técnica ¢ artistica do projeto nas
etapas de exccugdo das capacitagdes, pesquisa e
apresentagoes.




10. MONITORAMENTO E AVALIACAO: (ESTE TEXTO NAO DEVE SER ALTERADO PELA OSC)

O Monitoramento ¢ Avaliagio da presente parceria serd realizado por meio do Gestor da Parceria a ser designado
pela SMASAC e pela Comissdo de Monitoramento ¢ Avaliagéo instituida pelo CMI/BH.

As agdes de Monitoramento ¢ Avaliagdo possuem carater preventivo e saneador e tomardo por base: os Relatérios de
Execugiio do Objeto a serem apresentados pela OSC, na periodicidade a ser definida no Termo de Fomento; os
dados encaminhados pela OSC referentes & execugio financeira da parceria, mensalmente; as agdes de
acompanhamento da parceria a serem realizadas pelo gestor; a realizagio de eventuais visitas técnicas in loco e
reunides de alinhamento das informacdes.

O Relatorio Técnico de Monitoramento e Avaliagdo a ser elaborado pelo Gestor da Parceria devera ser encaminhado
para a Comissdo de Monitoramento e Avaliagio, em até 60 (sessenta) dias contados da data de apresenta¢iio do
Relatério de Execugiio do Objeto pela OSC.

Compete a Comissio de Monitoramento ¢ Avaliagio a andlise ¢ homologagdo do Relatério Técnico de
Monitoramento ¢ Avaliagfio, podendo solicitar reunido presencial e/ou virtual com o responsével pelo projeto a
qualquer momento da execugio, bem como realizar visita in loco, caso haja questionamentos que niio restarem
esclarecidos nos relatorios técnicos.

11. PREVISAO DE RECEITAS:
ORIGEM VALOR
Repasse RS 1.005.105,00
Aporte Aditivo RS 800,00
Rendimentos Aditivo RS 37.430,57
Novos rendimentos: RS 13.536,06
Contrapartida RS 0,00
TOTAL RS 1.056.871,63

12. PREVISAO DE DESPESAS:

Informagées apresentadas na planilha constante no Anexe VII, na qual devera ser completamente preenchida
conforme orientagaes constantes na propria planilha.
Em anexo

13. CONTRAPARTIDA DA ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL (SE HOUVER):

Niio se aplica

14. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO:




As parcelas deverdo ser distribuidas trimestralmente conforme previsdo de utilizagdo para cada periodo. O repasse
da iltima parcela deverd ser previsto para trés meses antes do encerramento da parceria. Preencha a tabela
conforme periodo de execugdo do projeto.

PARCELA MES VALOR
1 1 RS 217.341,00
2 4 RS 196.941,00
3 7 RS 196.941,00
4 9 RS 196.941,00
5 12 RS 196.941,00
TOTAL RS 1.005.105,00.
PARCELA MES VALOR
1 1 RS 800,00
TOTAL RS 800,00

15. ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL OSC:

Belo Horizonte, 24 de abril de 2025

16 911 508/0001-81)
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Eliseu Custddio
Representante legal do Instituto HAHAHA
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